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Zasady sporzadzenia raportu kwartalnego

1.

Sprawozdanie finansowe za I kwartat 2009 roku zostato sporzadzone zgodnie z
nastepujacymi przepisami:

- Ustawa z dnia 29 wrzesnia 1994 roku o Rachunkowosci (Dz. U. z 2002 roku, Nr 76
poz. 694 z pdzniejszymi zmianami),

- Rozporzadzeniem Ministra Finansow z 19 lutego 2009 roku w sprawie informacji
biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentdw papieréw wartosciowych
oraz warunkow uznawania za réwnowazne informacji wymaganych przepisami prawa
panstwa niebedacego panstwem cztonkowskim (Dz. U. z 2009 roku Nr 33 poz. 259)

- Rozporzadzeniem Ministra Finanséw z 18 pazdziernika 2005 roku w sprawie zakresu
informacji wykazywanych w sprawozdaniach finansowych, wymaganych w prospekcie
emisyjnym dla emitentdw z siedzibg na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, dla
ktérych wiasciwe sa polskie zasady rachunkowosci (Dz. U. z 2005 roku Nr 209 poz.
1743 wraz ze zmianami, ost. zm. Dz. U. z 2009 roku Nr 33 poz. 260)

Przy sporzadzaniu sprawozdania przyjeto metody i zasady zgodnie z politykg
rachunkowosci obowigzujgacg w Spotce.

W okresie od 01 stycznia 2009 roku do 31 marca 2009 roku Spétka nie dokonata zmian
zasad wyceny aktywow i pasywow, ustalania wyniku finansowego. Przyjete zasady
rachunkowosci zostaty szczegdétowo przedstawione w raporcie kwartalnym SA-Q 1/2008
opublikowanym w dniu 05 maja 2008 roku.
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II. Pozostale informacje

1.

Zwiezly opis istotnych dokonan lub niepowodzen Power Media S.A. w okresie
I kwartatu 2009 roku, oraz do dnia publikacji niniejszego raportu, wraz z
wykazem najwazniejszych zdarzen ich dotyczacych

1.1. Istotne i znaczace umowy dla dziatalnosci Spoétki

1.1.1.

1.1.2,

1.1.3.

W zwigzku z realizacja umow zawartych pomiedzy Spotka a Grupa Kapitatowq
Siemens z siedziba w Warszawie warto$¢ obrotow w okresie od grudnia 2008
roku do dnia publikacji raportu biezacego , tj. 24 marca 2009 roku wynosita 1
030 539,28 PLN zt netto.

Powyzsza wartos¢ przekracza 10% kapitatdow witasnych Power Media S.A.
uwzgledniajacych emisje akcji serii C i tym samym stanowi kryterium do uznania
obrotow z umowy za warto$¢ znaczaca.

Spétka informowata o transakcjach na warto$¢ umowy znaczacej w raporcie
biezgcym nr 8/2009 z dnia 24 marca 2009 roku.

W zwigzku z realizacjqg uméw zawartych pomiedzy Emitentem a Spoétkami z
Grupy Just - Just Sp. z 0.0. i Media Koncept Sp. z 0.0. warto$¢ obrotéw netto od
dnia 18 listopada 2008 roku do dnia publikacji raportu biezacego nr 4/2009 z
dnia 22 stycznia 2009 roku wyniosta 964 321,42 netto PLN.

Powyzsza warto$¢ przekracza 10% kapitatdow wiasnych Power Media S.A. i tym
samym stanowi kryterium do uznania obrotdw z umoéw na warto$¢ znaczaca.

Dodatkowo w I kwartale 2008 roku Spotka podpisata kilka umow na rekrutacje
specjalistow IT oraz ustugi informatyczne z zagranicznymi kontrahentami, ktore
jednak nie spetniaja definicji umoéw znaczacych, dlatego nie byly publikowane w
formie raportéw biezacych.

1.2. Inne zdarzenia

1.2.1

Kampania serwisu ifirma.pl - II edycja

W konsekwencji prac w II i III kwartale 2008 roku nad strategigq rozwoju dla
serwisu ifirma.pl zaplanowana zostata ogodlnopolska kampania reklamowa z
wykorzystaniem mediéw telewizyjnych i radiowych, prasy oraz Internetu.

Kampania zostata zaplanowana w dwoch etapach. Pierwszy etap kampanii
rozpoczat sie w dniu 4 listopada 2008 roku i trwat 5 tygodni. Drugi etap kampanii
przypadt w miesigcach styczniu i lutym 2009 roku. Szczegdty dotyczace kampanii
znajdujq sie w pkt. II.1.2. sprawozdania Zarzadu za rok 2008 opublikowanym w
dniu 17 kwietnia 2009 roku.

II etap kampanii reklamowej serwisu ifirma.pl miat duzy wptyw na wynik I
kwartatu 2009 roku.
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1.2.2. Wspolpraca z Grupa Onet w zakresie serwisu pitroczny.pl

W marcu 2009 roku udostepniony zostat w Portalu Onet.pl serwisu pitroczny.pl w
wersji Cobrand do rozliczen podatkowych za rok 2008.

1.2.3. Wyrok Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego

Wojewoddzki Sad Administracyjny we Wroctawiu 27 marca 2009r. wydat
pozytywny dla Spétki wyrok, uchylajacy bowiem interpretacje Ministra Finansow
stwierdzajacq brak mozliwosci zaliczenia w koszty uzyskania przychodow
wydatkdéw zwigzanych z podwyzszeniem kapitatu spotki, jaki nastapit w zwigzku z
dopuszczeniem akcji Spétki do publicznego obrotu. Tym samym Sad potwierdzit
stanowisko Spotki, iz wydatki na przygotowanie prospektu emisyjnego, aktu
notarialnego, ogtoszenia, drukowanie i dystrybucje prospektu, kampanie
reklamowg i promocyjna zwigzanych z podwyzszeniem kapitatlu w drodze
publicznej emisji akcji stanowig koszt uzyskania przychodow. Wyrok nie jest
jeszcze prawomocny.

Spodtka szacuje, ze po uprawomocnieniu sie wyroku Sadu podatek dochodowy za
2007r. zmniejszy sie o 50tys. a za 2008r. o 94 tys. Chociaz wyrok jest wydany w
sprawie ustalenia kosztow uzyskania przychoddéw ma on wptyw na rozliczenia z
tytutu podatku VAT (art. 88.1.2 ustawy o VAT z 11 marca 2004). W zwigzku z
wyrokiem nie bedzie miat zastosowanie wspomniany artykut i Spétka bedzie
mogta odliczy¢ 125 tys. zt.

2. Opis czynnikow i zdarzen, w szczegolnosci o nietypowym charakterze, majacych
wplyw na osiagniete wyniki finansowe

Istotne czynniki i zdarzenia nadzwyczajne, w szczegdlnosci o nietypowym charakterze,
majace wplyw na dziatalnos$¢ podstawowa Spotki i jej rynku oraz na wyniki osiggniete
przez Emitenta w I kwartale 2009 roku zwigzane byly z realizacjg celdw emisyjnych
zwigzanych z rozwojem serwisu ifirma.pl, a w szczegolnosci budowag wizerunku marki i
reklama serwisu, opisanych w prospekcie emisyjnym zatwierdzonym w dniu 5 lutego
2008 roku, czesc¢ 1V, pkt. 3.4.

W konsekwencji prac na strategig rozwoju dla serwisu ifirma.pl, ktore miaty miejsce w II i
IIT kwartale 2008 roku, Spotka przeprowadzita ogdlnopolskg kampanie reklamowa.
Kampania zostata zaplanowana w dwdch etapach. Pierwszy etap kampanii rozpoczat sie w
dniu 4 listopada 2008 roku i trwat 5 tygodni. Drugi etap kampanii przypadt w miesigcach
styczniu i lutym 2009 roku.

Wszystkie te dziatania miaty duzy wptyw na wynik I kwartatu 2009 roku.
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Poniesione naklady inwestycyjne zwiazane z realizacja celow emisyjnych od
dnia 1 stycznia 2009 roku do dnia 31 marca 2009 roku:

Naktady Naktady Pozostate:
inwestycyjne | inwestycyjne
Wyszczegolnienie w wartosci W rzeczowe i th Razem
niematerialne aktywa Ogétem obciazajace
i prawne trwate WF danego
okresu
1. Serwis ifirma.pl, w tym: 0,00 835,00 1127 883,13 | 1127 883,13 | 1128 718,13
- Budowa infrastruktury call-
center i systemu obstugi 0,00 835,00 0,00 0,00 835,00
klienta
- Rozbudowa serwerowi 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
- Budowa wizerunku marki i 0,00 0,00| 1127883,13| 1127883,13| 1 127883,13
reklama serwisu
2. Rozbudowa dziatu
sprzedazy ustug 0,00 11 640,11 21 302,43 21 302,43 32 942,54
informatycznych i
produktéw, marketing
3. Zakup wyposazenia
firmy (komputery, 0,00 8 597,47 3 010,33 3 010,33 11 607,80
narzedzia
programistyczne)
Razem 0,00 21 072,58 | 1152 195,89 | 1152 195,89 | 1173 268,47
Kwota 1152 195,89 bezposrednio obcigzyta wynik I kwartatu 2009. Naktady

inwestycyjne w pozostate aktywa trwate bedq obcigza¢ nastepne okresy sprawozdawcze
w postaci odpiséw amortyzacyjnych.

Poniesione naklady inwestycyjne zwiazane z realizacja celow emisyjnych od
dnia 1 stycznia 2008 roku do publikacji niniejszego raportu (narastajaco):

Naktady Naktady Pozostate:
inwestycyjne | inwestycyjne
Wyszczegolnienie w wartosci W rzeczowe w t_VfP Razem
niematerialne aktywa Ogétem obciazajace
i prawne trwate WF danego
okresu
1. Serwis ifirma.pl, w tym: 57 067,72 102 657,53 | 2 738 285,74 | 1 127 883,13 | 2 898 010,99
- Budowa infrastruktury call-
center i systemu obstugi 57 067,72 87 199,09 162 677,47 0,00 306 944,28
klienta
- Rozbudowa serwerowi 0,00 15 458,44 0,00 0,00 15 458,44
- Budowa wizerunku marki i 0,00 0,00| 2575608,27| 1127883,13| 2575 608,27
reklama serwisu
2. Rozbudowa dziatu
sprzedazy ustug 0,00 11 640,11 31 737,43 21 302,43 43 377,54
informatycznych i
produktow, marketing
3. Zakup wyposazenia
firmy (komputery, 28 411,00 322 561,07 4 573,43 3010,33| 355 545,50
narzedzia
programistyczne)
Razem 85 478,72 436 858,71 | 2774 596,60 | 1 152 195,89 | 3 296 934,03
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Spoétka odczuwa skutki spowolnienia gospodarczego szczegdlnie w zakresie $wiadczenia
ustug rekrutacji specjalistow IT. Spétka w dalszym ciggu pozyskuje na te ustugi nowych
klientoéw, jak i swiadczy ustugi dla klientow juz pozyskanych, jednakze ilo$¢ realizowanych
zlecen jest mniejsza niz w roku 2008. W ocenie Spdtki sytuacja na rynku rekrutacji
specjalistow IT polepszy sie w kolejnych dwdoch kwartatach.

Dodatkowo Spotka upatruje szanse rozwoju ustug informatycznych s$wiadczonych dla
klientdw zagranica zwigzane z atrakcyjnoscia cenowa ustug informatycznych dla firm
zagranicznych w konsekwencji kursu PLN do Euro i USD. W tym celu Spdtka poszerzyta
swoj dziat sprzedazy ustug informatycznych. Dodatkowo wprowadzone zostaty zasady
oszczednosci oraz prowadzone jest biezagce monitorowanie rynku.

3. Objasnienia dotyczace sezonowosci lub cyklicznosci dziatalnosci Power Media
S.A. w prezentowanym okresie
Sezonowos¢ w niewielkim stopniu wptywa na $wiadczenie ustug przez Power Media S.A. w
okresie, za ktéry sporzadzono niniejszy raport.

4. Informacje dotyczaca emisji, wykupu i sptaty dituznych i kapitalowych papierow
wartosciowych
W I kwartale 2009 roku emisja, wykup i sptaty dtuznych i kapitatowych papieréw
wartos$ciowych nie miaty miejsca.

5. Informacje dotyczace wyptaconej (lub zadeklarowanej) dywidendy, lacznie i w
przeliczeniu na jedna akcje, z podzialem na akcje zwykle i uprzywilejowane
W I kwartale 2009 roku Power Media S.A. nie deklarowata ani nie wyptacata dywidendy.

6. Wskazanie zdarzen, ktore wystapily po dniu, na ktory sporzadzono skrécone
kwartalne sprawozdanie finansowe, nieujetych w tym sprawozdaniu, a mogacych
W znaczacy sposOb wplynac¢ na przyszte wyniki finansowe Power Media S.A.
Wydarzenia takie nie wystapity.

7. Informacje dotyczaca zmian zobowiazan warunkowych Ilub aktywoéw

warunkowych, ktore nastapily od czasu zakonczenia ostatniego roku obrotowego

W okresie od 1 stycznia 2009 do 31 marca 2009 roku Power Media S.A. nie zarejestrowata
zmian zobowigzan warunkowych i aktywow warunkowych.
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8.

Istotne zmiany wielkosci szacunkowych, w tym korekty z tytulu rezerw, rezerwy
i aktywie z tytulu odroczonego podatku dochodowego, o ktérych mowa w
ustawie o rachunkowosci oraz o dokonanych odpisach aktualizujacych wartos¢
sktadnikow aktywow

Spotka w I kwartale 2009 roku nie dokonywata odpisow aktualizujgcych wartosci
sktadnikéw aktywow.

Zawigzanie rezerwy na podatek odroczony w wysokosci 27.970,22zt powstato w
zwigzku z dodatnimi rdéznicami przejsciowymi i wynika z odmiennego sposobu
rozliczania leasingu w ustawie o podatku dochodowym od oséb prawnych niz ustawie o
rachunkowosci (w Spodtce wystepuje leasing operacyjny, ale dla potrzeb ustawy o
rachunkowosci traktowany jest jako finansowy) oraz wyceny bilansowej rozrachunkéw
w walutach obcych, naliczenia odsetek od lokat terminowych i naleznosci a takze
przyspieszonej amortyzacji podatkowej.

Aktywo z tytutu podatku dochodowego w wysokosci 53.000,41zt powstato w zwigzku z
wystgpieniem ujemnych réznic przejsciowych i dotyczyto gtéwnie wynagrodzen z tytutu
umdéw cywilnoprawnych wyptaconych w nastepnym okresie sprawozdawczym,
naleznych skifadek na ubezpieczenia spoteczne od umdéw o prace optaconych w
nastepnych okresach sprawozdawczych a takze wyceny bilansowej rozrachunkéw w
walutach obcych.
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