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Szanowni Akcjonariusze,

Przekazujemy Panstwu Raport Roczny podsumowujgcy dziatania Power Media S.A. w roku
2009.

Rok 2009 byt dla nas wyjatkowo trudny. Spotka mocno odczuta skutki spowolnienia
gospodarczego, szczegdlnie w zakresie $wiadczenia ustug rekrutacji specjalistéow IT oraz
rozwoju oprogramowania. Ilo$¢ zrealizowanych zlecen byta znaczaco mniejsza niz w
poprzednich latach. Spotka w 2009 poniosta znaczng strate w kwocie 2 501,06 tys. z, z
czego 1 250,34 tys. zt stanowity wydatki na kampanie reklamowg serwisu ifirma.pl,
rozliczane bezposrednio w koszty prowadzonej dziatalnosci.

Zarzad Spotki dokonat redukcji kosztéw osobowych, w szczegolnosci w dziale rekrutacji
specjalistow IT oraz w dziale produkcji oprogramowania, dostosowujgc ich rozmiary do
rzeczywistych potrzeb i ilosci realizowanych zlecen. Redukcje te nie oznaczajg rezygnacji
ze $wiadczonych ustug w tym zakresie. Spotka w dalszym ciggu pozyskuje na te ustugi
nowych klientéw, oraz $wiadczy ustugi dla klientéw dotychczasowych.

Realizujac cele emisyjne zwigzane z rozwojem serwisu ifirma.pl opisane w Prospekcie
Emisyjnym zatwierdzonym w dniu 5 lutego 2008 roku, czes$¢ IV, pkt. 3.4. poczatkiem
roku 2009 Spétka przeprowadzita II etap kampanii reklamowej serwisu ifirma.pl, co miato
zasadniczy wptyw na wyniki 2009 roku.

Masowa kampania reklamowa serwisu ifirma.pl, ktéra zostata przeprowadzona w IV
kwartale 2008 roku oraz w I kwartale 2009 roku nie przyniosta zadowalajacych
rezultatéw, dlatego Spotka zamierza przeprowadzi¢ dziatania reklamowe na wezszg skale,
ale skierowane do wyselekcjonowanej grupy docelowej.

Spoétka w dalszym ciggu upatruje w tym obszarze najwiekszy potencjat wzrostu i dlatego
jest to gtéwny element, na ktérym koncentruje sie strategia dalszego rozwoju.

Spoétka skupia swe dziatania w obrebie rozwoju serwisu na nastepujacych obszarach:
- Programy partnerskie, co-brandy,

- Rozwdj nowych funkcjonalnosci oraz ulepszenie funkcjonalnosci juz dostepnych,

- Rozwdj ustug komplementarnych dla przedsiebiorcow,

- Systemy sprzedazy i systemy lojalnosciowe.

Dodatkowo Spédtka realizuje dziatania zwigzane z rozwojem serwisu w ramach zatozen
dofinansowania na realizacje projektu ,System informatyczny wspierajacy procesy B2B
redystrybucji i co-brandingu serwisu firma.pl” (Projekt) w ramach PO IG, ktore Spotka
pozyskata w lipcu tego roku. Spétka informowata o tym w raporcie biezgcym nr 27/2009
z dnia 3 lipca 2009 roku oraz w raporcie biezacym nr 34/2009 z dnia 19 sierpnia 2009
roku.

Spoétka udostepnita po raz kolejny serwis internetowy dla wszystkich podatnikéow -
www.pitroczy.pl - umozliwiajacy przygotowanie i wygenerowanie formularzy
podatkowych PIT-36, PIT-36L, PIT- 37, PIT-38 oraz wszelkich zatacznikdw do tych
formularzy. Niniejsze dziatania beda miaty wptyw na rozwadj serwisu ifirma.pl.
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W zakresie rozwoju oprogramowania w technologiach firmy Apple, powstat system
inStudio - przeznaczony do archiwizacji materiatdw multimedialnych. System zostat
wdrozony w kilku stacjach telewizyjnych miedzy innymi: TVN24, Superstacja, Sport, TVS.
Spoétka buduje dla tego produktu grono partneréw do dystrybucji w Europie Zachodniej.

W dniu 17 lipca 2009 roku, realizujgc postanowienia uchwaty Nr 19 Zwyczajnego
Walnego Zgromadzenia Power Media S.A. z dnia 29 maja 2009 roku, Spétka dokonata
transakcji nabycia akcji wtasnych w ilosci 300.000, po cenie 5,70 ztotych, za taczng
kwote 1.710.000 ziotych. Po nabyciu akcji wtasnych, Spdtka posiada tgcznie 300.000
akcji wiasnych, stanowigcych 4,69% kapitatu zaktadowego Spotki oraz uprawniajacych do
wykonywania 3,37% ogodlnej liczby gtosow na walnym zgromadzeniu Spotki. Zgodnie z
przepisami Kodeksu Spotek handlowych, Spoétka nie wykonuje praw udziatlowych z
bedacych w jej posiadaniu akcji wtasnych.

W dalszym ciagu szczegdlne znaczenie dla Spoétki bedzie miat dalszy rozwdj serwisu
ifirma.pl. W pozostatych obszarach dziatalnosci Power Media S.A., dzieki rozbudowanemu
dziatowi sprzedazy, zamierza umacniac i rozwija¢ przyjete kierunki dziatania.

W zwigzku z tym rok 2010 bedzie rokiem wzmozonej pracy na rzecz odbudowy wartosci
Spotki dla jej Akcjonariuszy.

Dziekujemy wszystkim Akcjonariuszom za zainteresowanie oraz wsparcie.

Wojciech Narczynski
Prezes Zarzadu

Marta Przewtocka
Wiceprezes Zarzadu

Agnieszka Koztowska
Cztonek Zarzadu
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