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Informacje Podstawowe

Informacje o Spoice

1.1

1.2

Dane Rejestrowe

Nazwa Power Media S.A.

Forma prawna Spétka Akcyjna

Siedziba Wroctaw

Adres ul. Kietbasnicza 24, 50-110 Wroctaw
REGON 931082394

PKD 72227

NIP 898-16-47-572

KRS 0000281947

Power Media S.A., dalej ,Spoétka”, powstata w wyniku przeksztatcenia spotki z
ograniczong odpowiedzialnoscig Power Media sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.
Poprzednik prawny Spotki zostat utworzony 16 wrzesénia 1997 r.  jako
Przedsiebiorstwo Ustugowo - Handlowe ,POWER MEDIA” Sp. z o0.0. Uchwata w
sprawie przeksztatcenia spétki z ograniczong odpowiedzialnoscig w spétke akcyjng
podjeta zostata w dniu 27 kwietnia 2007 roku (Akt notarialny Rep. A nr
2421/2007).

Przeksztatcenie spdtki na spotke akcyjng zostato zarejestrowane na mocy
Postanowienia Sadu Rejonowego dla Wroctawia - Fabrycznej we Wroctawiu, VI
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqdowego w dniu 1 czerwca 2007 r.

Podstawowy przedmiot dziatalnosci spdtki to dziatalnos¢ w  zakresie
oprogramowania (PKD 7220Z). W dniu 20 marca 2008 r. Power Media S.A.
zadebiutowata na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A., gdzie
zostata zaklasyfikowana do sektora ,Informatyka”.

Organy zarzadzajace i hadzorujace Spotki
1.2.1 Rada Nadzorcza

Rada Nadzorcza zostata powotana w momencie zarejestrowania przeksztatcenia
Power Media Sp. z 0.0. na Power Media S.A. tj. na dzien 01 czerwca 2007 r. Rada
Nadzorcza zostata powotana na okres kadencji 5 lat.

W okresie od 01 stycznia 2008 do 12 maja 2008 skiad Rady Nadzorczej Power
Media S.A. przedstawiat sie nastepujaco:

1) Stawomir Najnigier - Przewodniczacy Rady Nadzorczej

2) Anastazja Kotodziej - Cztonek Rady Nadzorczej

3) Alicja Korbecka - Cztonek Rady Nadzorczej

4) Ewa Minska Struzik - Cztonek Rady Nadzorczej

5) Ireneusz Werner - Cztonek Rady Nadzorczej

6) Monika Wysocka - Cztonek Rady Nadzorczej

W dniu 12 maja 2008 roku Przewodniczacy Rady Nadzorczej ztozyt rezygnacje z

petnionej przez siebie funkcji, o czym Spotka informowata w raporcie biezacym nr
18/2008 z dnia 13 maja 2008 roku.
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W dniu 23 czerwca 2008 roku ZWZA uchwatg nr 16 powotato na stanowisko
Przewodniczacego Rady Nadzorczej Panig Anastazje Kotodziej. Spdtka szczegotowo
informowata o tym raporcie biezacym nr 24/2008 z dnia 24 czerwca 2008 roku.

Na dzien publikacji niniejszego raportu sktad Rady Nadzorczej Power Media S.A.
przedstawia sie nastepujgco:

1) Anastazja Kotodziej - Przewodniczaca Rady Nadzorczej

2) Alicja Korbecka - Cztonek Rady Nadzorczej

3) Ewa Minska Struzik - Cztonek Rady Nadzorczej

4) Ireneusz Werner - Cztonek Rady Nadzorczej

5) Monika Wysocka - Cztonek Rady Nadzorczej

W dniu 23 czerwca 2008 roku ZWZA uchwatami nr 10, 11 , 12, 13, 14 i 15
udzielito absolutorium wszystkim cztonkom Rady Nadzorczej z wykonania przez
nich obowigzkéw cztonkéw Rady Nadzorczej w roku 2007. Spotka szczegoétowo
informowata o tym w raporcie biezacym nr 22/2008 z dnia 24 czerwca 2008 roku.

1.2.2 Zarzad Spolki

Zarzad Spotki zostat powotany w momencie zarejestrowania przeksztatcenia Power
Media Sp. z 0.0. na Power Media S.A. tj. na dzien 01 czerwca 2007 r. Zarzad
powofany zostat na okres kadencji 5 lat.

W okresie od 01 stycznia 2008 do 30 czerwca 2008 sktad Zarzadu nie ulegt
zmianie. Sktad Zarzadu w tym okresie przedstawiat sie nastepujqco:

1) Wojciech Narczynski - Prezes Zarzadu

2) Andrzej Parszuto - Wiceprezes Zarzadu

3) Marta Przewtocka - Wiceprezes Zarzadu

4) Agnieszka Koztowska — Cztonek Zarzadu

Na dzien bilansowy 30 czerwca 2000 roku i do dnia publikacji niniejszego
sprawozdania sktad Zarzadu przedstawia sie nastepujaco:

5) Wojciech Narczynski - Prezes Zarzadu

6) Andrzej Parszuto - Wiceprezes Zarzadu

7) Marta Przewtocka - Wiceprezes Zarzadu

8) Agnieszka Koztowska — Cztonek Zarzadu

W dniu 23 czerwca 2008 roku ZWZA uchwatami nr 6, 7 , 8 i 9 udzielito
absolutorium wszystkim cztonkom Zarzadu z wykonania przez nich obowigzkow
cztonkow Zarzadu w roku 2007. Spotka szczegodtowo informowata o tym w raporcie
biezacym nr 22/2008 z dnia 24 czerwca 2008 roku.

1.2.3 Zasady powotywania i odwotywania os6b zarzadzajacych oraz
uprawnienia os0b zarzadzajacych

Zarzad Power Media S.A. sktada sie z od 1 (stownie: jednego) do 5 (stownie:
pieciu) cztonkdéw powotywanych i odwotywanych przez Rade Nadzorczg, za
wyjatkiem pierwszego Zarzadu powotanego Uchwatg Zgromadzenia Wspdlnikéw z
dnia 27 kwietnia 2007 przy przeksztatceniu spétki POWER MEDIA Spoétka z
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ograniczong odpowiedzialnoscig w spotke akcyjna. Liczbe cztonkéw Zarzadu ustala
Rada Nadzorcza. Kadencja czionka Zarzadu trwa 5 (stownie: pie¢) lat. Cztonkowie
Zarzadu powotywani sg na okres wspolnej kadencji.

Rada Nadzorcza skitada sie z od 5 (stownie: pieciu) do 7 (stownie: siedmiu)
cztonkow powotywanych i odwotywanych przez Walne Zgromadzenie, za
wyjatkiem pierwszej Rady Nadzorczej, powotanej Uchwatg Zgromadzenia
Wspolnikéw z dnia 27 kwietnia 2007 przy przeksztatceniu spotki POWER MEDIA
Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig w spotke akcyjng. Kadencja czionka
Rady Nadzorczej wynosi 5 (stownie: pie¢) lat. Czionkowie Rady Nadzorczej
powotywani sg na okres wspolnej kadencji.

Do obowigzkow Zarzadu Spotki nalezy w szczegdlnosci:

a) Zwotywanie Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia co najmniej raz w roku,
nie pozniej niz do konca czerwca kazdego roku.

b) Zwotywanie Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia z inicjatywy witasnej,
na wniosek Rady Nadzorczej lub akcjonariuszy reprezentujgcych co najmniej
1/10 (jedna dziesiatg) czes¢ kapitatu zaktadowego.

C) Prowadzenie rachunkowosci Spétki zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

d) Przekazywanie informacji i okresowych raportéw Gieldzie Papierow
Wartosciowych w Warszawie S.A., Komisji Nadzoru Finansowego oraz
agencjom informacyjnym w terminach i zakresie okreslonym przepisami
prawa.

Osoby zarzadzajace, bedace jednoczesnie akcjonariuszami Spotki majg prawo do
podjecia decyzji o emisji lub wykupie akcji.

Pozostate uprawnienia 0sob zarzadzajacych okreslone sg przez statut Spotki oraz
obowigzujace przepisy prawa, w tym Regulamin Zarzadu Spotki.

Wysokos¢ kapitalu zakladowego i jego zmiany w okresie
sprawozdawczym, jak rowniez po jego zakonczeniu.

W okresie od 1 stycznia 2008 do 14 kwietnia 2008 roku kapitat Spotki wynosit

500.000 zt (stownie piecéset tysiecy) i dzielit sie na:

1) 2.500.000 (stownie dwa miliony piec¢set tysiecy) akcji uprzywilejowanych
serii A o wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

2) 2.500.000 (stownie dwa miliony piec¢set tysiecy) akcji zwyktych serii B o
wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

Razem liczba akcji w kapitale zaktadowym na dzien 14 kwietnia 2008 roku

wynosita 5.000.000 (pie¢ miliondw).

Razem liczba gtoséw na Walnym Zgromadzeniu na dzien 14 kwietnia 2008 roku

wynosita 7.500.000 (siedem milionéw piecset tysiecy).

W pierwszym kwartale 2008 roku Spétka przeprowadzita publiczng subskrypcje
akcji serii C. W okresie od 03 marca 2008 do 07 marca 2008r. przeprowadzona
zostata pierwsza subskrypcja 1.400.000 akcji serii C, ktéra przyniosta Power Media
S.A. $rodki w wysokosci 6,1 min zt (po odjeciu kosztéw emisji).

15 kwietnia 2008 roku Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycznej, VI Wydziat

Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego dokonat podwyzszenia kapitatu
zaktadowego Spotki w drodze emisji 1. 400.000 akcji serii C, ktorg Spdtka Power
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Media S.A. przeprowadzita w I kwartale 2008 roku. Spotka informowata o tym w
raporcie biezacym nr 12/2008 z dnia 23 kwietnia 2008 roku.

Wysokos¢ kapitatu zakladowego po rejestracji oraz na dzien publikacji niniejszego
raportu wynosi 640.000,00 zt i dzieli sie na 6.400.000 akcji o wartosci nominalnej
0,10 zt (dziesie¢ groszy) kazda.

Ogodlna liczba gtoséw wynikajgca ze wszystkich wyemitowanych przez Spotke akcji
po zarejestrowaniu zmiany wysokosci kapitatu zaktadowego wynosi 8.900.000
gtoséw.

Struktura kapitatu zaktadowego Power Media S.A. po rejestracji zmian i na dzien

publikacji niniejszego raportu przedstawia sie nastepujgco:

1) 2.500.000 (stownie dwa miliony piecset tysiecy) akcji uprzywilejowanych serii
A o wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

2) 2.500.000 (stownie dwa miliony piecset tysiecy) akcji zwyktych serii B o
wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

1) 1.400.000 (stownie jeden milion czterysta tysiecy) akcji zwyktych serii C, o
wartosci nominalnej 0,10 zt (dziesie¢ groszy) kazda.

Razem liczba akcji w kapitale zakladowym na dzien publikacji

sprawozdania wynosi 6.400.000 (sze$¢ miliondw czterysta tysiecy).

Razem liczba gtosdw na Walnym Zgromadzeniu na dzien publikacji niniejszego

sprawozdania wynosi 8.900.000 (osiem miliondw dziewiecset tysiecy).

niniejszego

Zatrudnienie

Grupy zawodowe il Zat Uk e UL pl\:la:)rilli::lec?i
30.06.2007 30.06.2008 SA-P 2008
Pracownicy umystowi 148 117 134
Pracownicy na stanowisku
. 1 1 1
robotniczym
Razem 149 118 135

Zmniejszenie stanu zatrudnienia wynika z realizacji czesci uméw z kontrahentami
Spotki, tj. klauzul dotyczacych przeje¢. Umowy te zostaty opisane szczegétowo w
Prospekcie Emisyjnym Spétki Czes¢ 111 pkt. 6.4.3, zatwierdzonym w dniu 5 lutego
2008 roku.

Informacje o transakcjach z podmiotami powigzanymi

W okresie od 1 stycznia 2008 do 30 czerwca 2008 roku, transakcje z podmiotami
powigzanymi nie wystepowaty.

Oddzialy i zaklady posiadane przez Spétke

Spotka nie posiada oddziatow i zakladow. Spotka swa dziatalno$¢ prowadzi w
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siedzibie gtéwnej przy ul. Kietbasniczej 24 we Wroctawiu. Dodatkowo w marcu
2008 Spotka wynajeta dodatkowa powierzchnie biurowg przy ulicy Ruskiej 41 we
Wroctawiu.

2. Zarys dziatalnosci Power Media S.A.

2.1 Informacja o oferowanych produktach, towarach i ustugach swiadczonych
przez Spotke

Dziatalno$¢ Spotki oparta jest na trzech filarach:
1. Ustugi IT/dedykowane rozwigzania informatyczne
- Sprzedaz licencji na wiasne oprogramowanie
- Ustugi informatyczne i programistyczne
- Szkolenia dla programistow i informatykow
- Utrzymanie, serwis i wsparcie systemow informatycznych
2. Outsourcing i rekrutacja specjalistow IT
- Rekrutacja pracownikow do dziatow IT
- Outsourcing kadrowy
3. Serwisy internetowe
- Ksiegowos¢ internetowa - ifirma.pl
- pitroczny.pl

2007 rok 2008 rok
6% 9%

25%

66%

79%

O Ustugi IT/dedykowane rozwigzania informatyczne
B Outsourcing i rekrutacja specjalistow IT
O Serwis internetowy ifirma.pl

Razem przychody ze sprzedazy w pierwszym poiroczu 2008 roku:
6 641,48 tys. zt

Razem przychody ze sprzedazy w pierwszym poiroczu 2007 roku:
5 331,00 tys. zi

W dwodch pierwszych obszarach dziatalnosci firma swiadczy kompleksowe ustugi
realizacji i utrzymywania systemow informatycznych. Power Media S.A.
specjalizuje sie w aplikacjach internetowych oraz oprogramowaniu dla systemow
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telefonii komorkowej. Klientami Power Media S.A. sg duze i S$rednie firmy
dziatajace w Polsce i zagranica. Komplementarne ustugi outsourcingu i rekrutacji
kadr pozwalajg na petng obstuge kontrahentéw Power Media S.A.

Trzeci obszar - serwis internetowy ifirma.pl jest pionierskim rozwigzaniem
ksiegowosci internetowej przeznaczonym dla matych firm oraz
mikroprzedsiebiorstw dziatajacych w Polsce. Jest on rozwigzaniem alternatywnym
do prowadzenia ksiegowosci przez biuro rachunkowe lub korzystania z aplikacji
desktopowych. Serwis internetowy - www.ifirma.pl, podobnie jak bankowos$¢
internetowa dla klientow bankéw, oferuje konkurencyjng cene, szybki dostep do
informacji z dowolnego miejsca, a tym samym wygode dziatania na polu
prowadzenia ksiegowosci matych firm. Ten obszar dziatalnosci charakteryzuje sie
najwiekszym potencjatem wzrostowym oraz unikalnym modelem biznesowym.

Ustugi IT/dedykowane rozwigzania informatyczne

Obecnie najwieksza cze$¢ przychoddw osiggana jest ze sprzedazy ustug
IT/dedykowanych rozwigzan informatycznych. Udziat tej dziatalnosci w pierwszym
potroczu 2008 roku wynidst 4 367,54 tys. zt, co stanowi 66% w przychodach
ogotem, a w pordéwnywalnym okresie 2007 roku stanowit 79% przychodow. Na
spadek udziatu tej dziatalnosci w przychodach ogoétem miat wptyw wzrost
przychodow w obszarze outsourcingu (do 25%) i serwisu ifirma.pl (do 9%).
Najwieksza grupe odbiorcow stanowity korporacje miedzynarodowe, w tym:
Siemens - wspotpraca od kwietnia 2005 roku, Nokia Siemens Networks -
wspotpraca od 2006 roku, Travelplanet - wspotpraca od 2007, Plus Net (British
Telecom)- wspoétpraca od 2008 roku.

Realizacja przyktadowych projektéw w tym zakresie polegata na:

- przygotowaniu i testowaniu oprogramowania dla telefonow komodrkowych

- przygotowaniu aplikacji stuzacej do obstugi naziemng samolotéw lotnictwa
0ogolnego

- przygotowanie i wdrozenie systemu do archiwizacji materiatow filmowych dla
stacji telewizyjnej.

Dtugoletnie doswiadczenie Power Media S.A. w realizacji projektéow
informatycznych pozwolito na wypracowanie wilasnego procesu tworzenia
systemow informatycznych, co jest szczegdlnie przydatne przy miedzynarodowym
charakterze projektdw oraz wielostronnym zaangazowaniu specjalistéw, tak po
stronie Power Media S.A., jak i jego kontrahentéw.

Wiekszo$¢ projektow informatycznych realizowana jest na zasadzie tworzenia
dedykowanego rozwigzania tzn. system tworzony jest na indywidualne potrzeby
klienta. Powstaje w takim wypadku rozwigzanie unikatowe. W tym modelu
wspotpracy klient ma najczesciej wszelkie prawa do wynikéow prac (kodow
zrédtowych).

Outsourcing i rekrutacja specjalistow IT

Spétka w dalszym ciggu wykorzystuje zmiany zachodzace na rynku IT w Polsce
oraz szanse wynikajace z otwarcia przez niektdre kraje Unii Europejskiej rynkéw
dla polskich pracownikow, a z tym wigzaca sie emigracja specjalistow IT. W
ramach tego filaru dziatalnosci Power Media S.A. wprowadzita w 2006 roku do
wachlarza oferowanych ustug outsourcing i rekrutacje specjalistow IT.
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Spétka oferuje swoje ustugi z tego dziatu korporacjom dziatajacym na polskim
rynku i zagranicq. Przychody z tego tytutlu w pierwszej potowie 2008 roku
osiagnety 1 673,82 tys. zt i ich udziat w przychodach Spoétki ogdotem wzrdst do
25%. W analogicznym okresie 2007 roku stanowit 15% przychoddow Spétki.

Dziatalno$¢ ta - obejmujaca z jednej strony rekrutacje pracownikéw do dziatéw IT,
a z drugiej outsourcing kadrowy - stanowi dopetnienie ustug zwigzanych z
realizacjg i utrzymaniem systemodw informatycznych.

Serwisy internetowe:

www.ifirma.pl

Serwis internetowy ifirma.pl w dalszym cigqgu notuje systematyczny i dynamiczny
wzrost liczby klientéw, co znajduje odzwierciedlenie we wzroscie procentowego
udziatu przychoddéw z serwisu w przychodach Spotki ogdétem. W raportowanym
okresie sprawozdawczym wynidst on 9%, a w analogicznym okresie 2007 roku
wynhosit 6%.

W okresie od 1 stycznia 2008 do 30 czerwca 2008 roku przychody z serwisu
irifma.pl wyniosty 600,13 tys. zt co stanowi stu procentowy (100%) wzrost w
stosunku do tego samego okresu sprawozdawczego roku poprzedniego (303,31
tys. zt). Przychody z serwisu za caty rok 2007 wyniosty 744,70 tys. zi, co
stanowito 7% wartosci przychodow Spotki ogétem w 2007 roku.

Na dzien 30 czerwca 2008 roku z serwisu korzystato 2521 uzytkownikdw,
optacajacych comiesieczny abonament w wysokosci 45 zt/m netto.

Aktywni uzytkownicy serwisu ifirma.pl

25000 |
20 000
20000 -
15000 -
10000 -
5000 - o o . 1 981 2 639
T
2004 2005 2006 2007 4 wrzednia  2009P
2008
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Przychody serwisu ifirma.pl w tys. zi

800 - 745
500 ~ 100% ~ 600
400 1 299 304
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W ocenie Power Media S.A. jest to ten obszar dziatania, ktéory ma najwiekszy
potencjat wzrostu i jest gtdbwnym elementem, na ktorym koncentruje sie strategia
dalszego rozwoju.

Serwis stuzy do automatyzacji rozliczen podatkowych i jest przeznaczony dla
matych firm i osdb rozliczajacych sie na zasadzie samozatrudnienia. Uzytkownicy
majq do dyspozycji zaawansowany serwis internetowy oraz catodniowe wsparcie
ekspertow Power Media S.A. w dziedzinie ksiegowosci. Uzytkownicy serwisu
samodzielnie wprowadzajg informacje o transakcjach w firmie (faktury, koszty
itp.), a w wyniku otrzymujgq deklaracje podatkowe, ksiegi, ewidencje itd.

Celem serwisu jest umozliwienie osobom posiadajacym ograniczong wiedze na
temat ksiegowosci tatwe i tanie rozliczenie sie ze zobowigzan podatkowych i
wywigzywanie z obowigzkdéw zwigzanych z prowadzeniem ksiegowosci firmy.
Wiekszo$¢ funkcji serwis wykonuje automatycznie, ale kazdy =zapis mozna
wprowadzic¢ recznie, usung¢ lub poprawic.

Podstawowe zadania serwisu:

- wystawianie faktur sprzedazy towaréw i ustug, wyposazenia i $rodkow
trwatych,

- obstuga spraw kadrowych i ptacowych w matej firmie,

- rejestrowanie dokumentédw ponoszenia kosztéw np. zakupu materiatow,
towarow handlowych, ustug, wyposazenia i srodkéw trwatych,

- prowadzenie bazy danych dostawcow i odbiorcéw,

- automatyczne uzupetnianie Ksiegi Przychodéw i Rozchoddw,

- automatyczne uzupetnianie Ewidencji Zakupow i Sprzedazy VAT,

- automatyczne tworzenie list ptac,

- prowadzenie rejestru wyposazenia i Srodkéw trwatych,

- prowadzenie ewidencji pojazdéw (osobowych i ciezarowych, firmowych i
niefirmowych) uzywanych przez firme oraz rejestrowanie ponoszonych na nie
kosztéw,

- obliczanie i automatyczne ksiegowanie stawek amortyzacyjnych,

- automatyczne tworzenie dowodéw umorzenia srodkéw trwatych,

- tworzenie remanentdéw i protokotéw likwidacji,

- obliczanie zobowigzan z tytutu podatku dochodowego i VAT,
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- obliczanie zobowigzan wobec ZUS,

- automatyczne tworzenie deklaracji ZUS DRA, VAT-7, PIT-5 i PIT-4,

- automatyczne tworzenie przelewéw dla kontrahentéw, urzeddéw skarbowych i
ZUs,

- wydruk dowolnych dokumentéow z serwisu ifirma.pl przy pomocy dowolnej
drukarki.

Ponadto:

- aktywne wsparcie ksiegowe (pomoc ekspertow przez e-mail i telefon),

- poradnik zwigzany z zaktadaniem firmy i jej prowadzeniem,

- adresy, telefony i numery kont bankowych urzedéw skarbowych i ZUS,

- zestaw najczesciej zadawanych pytan wraz z odpowiedziami, tzw. FAQ
(Frequently Asked Questions - czesto zadawane pytania).

Bezpieczenstwo danych:

Pierwszy w Polsce serwis ksiegowosci internetowej posiada zabezpieczenia na
poziomie bankowosci internetowej. Power Media S.A. korzysta z najnowszych
rozwigzan i standardéw w tym zakresie dostepnych na rynku.

Bazy kontrahentéw i inne cenne informacje dotyczace ich dziatalnosci

gospodarczej sg odpowiednio chronione. Bezpieczenstwu powierzonych danych

Power Media S.A. poswieca szczegodlnie duzo uwagi, a system zabezpieczen opiera

sie na trzech gtdwnych filarach:

- Hasto i login. Stuzg do identyfikacji uzytkownika i zapewniaja jego wytacznos¢
na dostep do jego zapisdw. Sg one wybierane przy rejestracji w serwisie.
Hasto musi spetnia¢ okreslone warunki bezpieczenstwa zgodne ze standardami
rynkowymi.

- Szyfrowanie danych. Transmisja danych pomiedzy serwerem ifirma.pl a
komputerami klientdw jest zabezpieczona w sposob analogiczny do systemow
bankowosci internetowej.

- Kopie zapasowe. Sg wykonywane codziennie. Po zaszyfrowaniu danych
klientow sg one przechowywane w dwdch osobnych lokalizacjach. Wyklucza to
ryzyko utraty danych oraz ryzyko dostepu do nich przez osoby niepowotane.

Dzieki temu dokumentacja prowadzona za posrednictwem serwisu jest
bezpieczna. Klienci nie muszg obawia¢ sie kradziezy, pozardéw, awarii swoich
komputerow ani innych nietypowych zdarzen, wskutek ktérych mogliby utracié
swoje rozliczenia.

www.pitroczny.pl

Ponadto w ramach przedsiewzie¢ zwigzanych z rozliczaniem podatkéw przez
Internet Power Media S.A. udostepnita w lutym 2008 roku serwis internetowy
przeznaczony nie tylko dla przedsiebiorcéw, ale dla wszystkich podatnikdéw.
Serwis umozliwia wygenerowanie formularzy podatkowych PIT-36, PIT-36L, PIT-
37, PIT-38 oraz wszelkich zatgcznikéw do tych formularzy.

System zostat zaprojektowany tak, aby w przysztosci umozliwi¢ eksport danych
bezposrednio do urzedéw skarbowych, bez koniecznosci drukowania formularzy.

Celem uruchomienia systemu pitroczny.pl jest:

- umocnienie pozycji spotki na rynku rozliczen podatkowych za posrednictwem
internetu
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- promocja idei rozliczania podatkow za posrednictwem internetu

- promocja serwisu ifirma.pl jako narzedzia dla przedsiebiorcow

- promocja Power Media S.A. jako dostawcy zaawansowanych rozwigzan
informatycznych dziatajacych w srodowisku Internetu.

W roku 2008 z serwisu pitroczny.pl skorzystato ponad 6000 podatnikow.

Ve

rodia zaopatrzenia w materialy do produkcji, w towary i ustugi

W analizowanym okresie sprawozdawczym Spoétka nie korzystata ze zrddet
zaopatrzenia w materialy do produkcji, w towary i ustugi, ktoérych udziat od
jednego dostawcy przekroczytby prég 10% przychoddéw ze sprzedazy ogdtem.

Informacje o rynkach zbytu

Sposrod klientdw mozna wyrdznic trzy podstawowe grupy:

- Klienci korporacyjni dziatajacy w Polsce
Ze wzgledu na charakterystyke przedsiewzie¢ informatycznych firmy takie
wykazuja duze potrzeby zwiekszenia zaangazowania dziatow IT (intensyfikacji
dziatan) w okresach tworzenia i uruchamiania nowych systemoéw
informatycznych. Poniewaz zapotrzebowanie to wynika z harmonogramow
realizowanych projektéw i jest w gtdwnej mierze okresowe, nie powoduje
wzrostu zatrudnienia po stronie tych firm, a raczej zlecanie tych
ustug/realizacji Emitentowi. Specjalisci Emitenta uczestniczg w takich
projektach realizowanych w siedzibie klienta. Klienci z tej grupy to najczesciej
spotki z sektora telekomunikacyjnego oraz instytucje finansowe w Polsce. Dla
tych klientbw Emitent $wiadczy ustugi z obszarow tak ustug IT, jak i
outsourcingu i rekrutacji specjalistéw IT.

- Mate i $rednie przedsiebiorstwa z Europy (w tym w Polsce) i USA
Ta grupa przedsiebiorstw wspotpracujgca z Emitentem poszukuje najczesciej
adekwatnych do swoich ustug, konkretnych systemoéw informatycznych. Z
reguly sg to firmy spoza branzy informatycznej, stad zauwazalne sq wsrod
tych przedsiebiorstw niedobory kadrowe i kompetencyjne w dziatach IT. Ze
wzgledu na redukcje kosztow poszukujg ustugodawcow na catym Swiecie. W
tej grupie przewazajq odbiorcy w USA i Europie Zachodniej zwiaszcza w
zakresie ustug IT i dedykowanych rozwigzan informatycznych. Coraz czesciej
pojawiajg sie w tej grupie klienci z Polski.

- Mikrofirmy dziatajgce w Polsce.
W tej grupie znajdujq sie mate firmy dziatajagce w Polsce oraz osoby
prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg (samozatrudnienie). Ta grupa klientéw to
gtéwnie klienci ifirma.pl.
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Przychody ze sprzedazy w podziale na rodzaje dziatalnosci

w tys. PLN
8 000 1
6 000
4212 4368
4 000
2 000 616 1674
Ustugi IT/dedykowane Outsourcing i rekrutacja Serwis internetowy
rozwigzania informatyczne specjalistéw IT ifirma. pl
@ 01.01.2007-30.06.2007 m01.01.2008-30.06.2008

Razem przychody ze sprzedazy w pierwszym poiroczu 2008 roku:
6 641,48 tys. zi

Razem przychody ze sprzedazy w pierwszym poiroczu 2007 roku:
5 331,00 tys. zi

Przychody ze sprzedazy w podziale na rynki zbytu

w tys. PLN
8 000
6 241
6 000 5 080
4 000
2 000
251 401
- —
Sprzedaz krajowa Sprzedaz eksport
0 01.01.2007-30.06.2007 E01.01.2008-30.06.2008

Razem przychody ze sprzedazy w pierwszym poiroczu 2008 roku:
6 641,48 tys. zt

Razem przychody ze sprzedazy w pierwszym poiroczu 2007 roku:
5 331,00 tys. zi
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Opis dziatalno$¢ Power Media S.A. w pierwszym poétroczu 2008

roku

1.

Zdarzenia istotnie wplywajace na dzialalno$§¢ Spoltki, jakie nastapily w
pierwszym poéiroczu 2008 roku

1.1

1.2

Najistotniejszym dokonaniem w okresie 1 stycznia 2008 do 30 czerwca 2008 roku
byto zakonczenie publicznej subskrypcji akcji serii C, o czym Spétka szczegoétowo
informowata w raporcie biezagcym 8/2008 z dnia 27 marca 2008 roku.

W okresie od 03 marca 2008 do 07 marca 2008r. przeprowadzona zostata
pierwsza subskrypcja 1.400.000 akcji serii C, ktéra przyniosta Power Media S.A.
$rodki w wysokosci 6,1 min zt (po odjeciu kosztéw emisji). Zgodnie z prospektem
emisyjnym Spotki, zatwierdzonym przez Komisje Nadzoru Finansowego w dniu 5
lutego 2008 roku, $rodki zostang przeznaczone na:
1) Inwestycje zwigzane z serwisem ifirma.pl, w tym:
a. Budowa infrastruktury call-center i systemu obstugi klienta
umozliwiajgcego dziatanie na duzg skale (do 20.000 tys. uzytkownikdw)
b. Rozbudowa serwerowni do poziomu umozliwiajgcego obstuge 20.000
uzytkownikow
c. Budowa wizerunku marki i reklama serwisu
2) Rozbudowa dziatu sprzedazy ustug informatycznych i produktéw, marketing
3) Zakup wyposazenia firmy (komputery, narzedzia programistyczne, itp.)

Cena emisyjna 1 akcji serii C wynosita 5 zi.

Szczegdtowe informacje na temat wykorzystania czesci $srodkéw z emisji opisane
zostaty w czesci II pkt. 3 niniejszego sprawozdania.

Szczegodlne znaczenie dla Spotki ma na dalszy rozwdj serwisu ifirma.pl. W okresie
od 1 stycznia 2008 do 30 czerwca 2008 roku przychody z serwisu irifma.pl
wyhniosty 600,13 tys. zt, co stanowi stu procentowy (100%) wzrost w stosunku do
tego samego okresu sprawozdawczego roku poprzedniego.

Zgodnie z przyjetymi w prospekcie emisyjnym, z dnia 5 lutego 2008 roku, celami
emisyjnym Spotka rozpoczeta prace przygotowawcze nad opracowaniem i
wdrozeniem strategii proporcji marki serwisu oraz opracowania kampanii
reklamowej dla serwisu.

W tym celu spotka wybrata w I kwartale 2008 roku 2 agencje marketingowe i
jeden dom mediowy, ktore beda odpowiada¢ za kampanie promocyjno-
marketingowa serwisu ifirma.pl. Z wszystkimi tymi podmiotami podpisane zostaty
umowy o wspotpracy, ktére to jednak nie spetniajg definicji umoéow znaczacych,
totez nie byty ujete w formie raportéw biezacych.

W zakresie kompleksowej dziatalnosci reklamowej above-the-line (ATL) i below-
the-line (BTL) dla marki ifirma.pl odpowiada¢ bedzie Just Sp z.0.0. z siedzibg w
Poznaniu. Umowa z Just Sp. z 0.0. zostata podpisana w dniu 27 maja 2008 roku.
Domem mediowym kampanii bedzie Media Concept Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie, z ktérym umowa zostata podpisana w dniu 8 kwietnia 2008 roku.

Druga agencja, jest agencja interaktywna Digital One Sp. z 0.0. z Lodzi zajmie sie
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prowadzeniem badan rynkowych, doradztwem przy budowanie strategii, e-
marketingiem, e-advertisingiem, oraz innymi dziataniami zwigqzanymi =z
Internetem. Umowy z Digital One Sp. z o0.0. zostaty podpisane w dniu 2 kwietnia
2008 roku.

Kampania reklamowa serwisu ifirma.pl w ramach realizacji celu emisyjnego
zwigzanego z inwestycjami w serwis ifirma.pl, a w szczegdlnosci budowg
wizerunku marki i reklama serwisu planowana jest na przetomie roku 2008 i 2009.

Ponadto w ramach przedsiewzie¢ zwigzanych propagowaniem rozliczen podatkéw
przez Internet, Spétka, zgodnie z zapowiedzig, udostepnita w lutym 2008 roku
nowy serwis internetowy - www.pitroczy.pl - umozliwiajacy przygotowanie i
wygenerowanie formularzy podatkowych PIT-36, PIT-36L, PIT-37, PIT-38 oraz
wszelkich zatacznikow do tych formularzy.

Niniejsze dziatania miaty wptyw na rozwdj serwisu ifirma.pl oraz sg czescig dziatan
majacych na celu osiagniecie celdow emisyjnych i wzrost liczby uzytkownikdéw
ifirma.pl, jakie Spotka zamierza osiggna¢ tj. 20.000 ptacacych uzytkownikdéw
serwisu w kolejnych dwéch latach.

W roku 2008 z pitroczny.pl skorzystato ponad 6000 podatnikdéw.

Dodatkowe dziatania podjete przez Spotke w ramach rozwoju serwisu ifirma.pl
doprowadzity do podpisania umowy z kolejnym bankiem $wiadczacym ustugi dla
sektora MSP - Bank Zachodni WBK S.A., czyli grupy docelowej uzytkownikéw
serwisu. Spotka informowata o zawarciu tej umowy w raporcie biezacym nr
11/2008 z dnia 16 kwietnia 2008 r.

Umowa z BZWBK S.A. zostata zawarta na okres 12 miesiecy tj. od dnia 15
kwietnia 2008 roku do dnia 15 kwietnia 2009 roku i jest waznym elementem
realizacji celu emisji akcji serii C przedstawionych w prospekcie emisyjnym Power
Media S.A. tj. Budowa wizerunku marki i reklama serwisu ifirma.pl w ramach celu
~Inwestycje zwigzane z serwisem ifirma.pl”.

Umowa z BZWBK S.A. jest kontynuacjg dziatan podjetych juz w ramach umowy z
Multibankiem opisanej szczegdétowo w prospekcie emisyjnym zatwierdzonym w
2008 roku, w czesci III, pkt. 6.4.3.

Dodatkowo w pierwszym poétroczu 2008 roku Spodtka podpisata kilka uméw na
rekrutacje specjalistow IT oraz na ustugi IT, ktore to jednak nie spetniajg definicji
umow znaczacych, totez nie byty ujete w formie raportéw biezacych.

2. Zdarzenia istotnie wplywajace na dzialalno$¢ Spoltki, jakie nastapily po okresie
sprawozdania, mogace mie¢ wptyw na przyszie wyniki finansowe

Spotka w dalszym cigagu bedzie realizowata zadania zgodnie z celami emisyjnymi
opisanymi w prospekcie emisyjnym zatwierdzonym w dniu 5 lutego 2008 roku, tj. w
szczegolnosci budowanie wizerunku i marki serwisu ifirma.pl. Szczegdty dotyczace tych
prac opisane zostaty w pkt. II 1.2-1.4 niniejszego raportu.

Podjete zostaty rowniez prace nad rozbudowgq dziatu sprzedazy ustug informatycznych i
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produktéw i marketingu.

Spotka systematycznie realizuje cel emisyjny zwigzany z inwestycjami w serwis
ifirma.pl, a w tym rozbudowa infrastruktury call-center i systemu obstugi klienta
umozliwiajgcego dziatanie na duzg skale (do 20.000 tys. uzytkownikéw) oraz zakup
wyposazenia firmy (komputery, narzedzia programistyczne, itp.) .

3. Perspektywy rozwoju Spoéiki i przewidywana sytuacja finansowa

Power Media S.A. koncentruje sie w swoich dziataniach na tworzeniu wartosci dla
klientow i akcjonariuszy.

Power Media S.A. w strategii dalszego rozwoju koncentruje sie przede wszystkim na
rozwoju serwisu www.ifirma.pl poprzez:
- Wzmocnienie wizerunku i rozpoznawalnosci marki,

- Zbudowanie call center i infrastruktury informatycznej zwiekszajqcej
funkcjonalnos¢ serwisu oraz zwiekszenie skali dziatania,
- Wspotprace z organizacjami i podmiotami zrzeszajgcymi osoby prowadzace

dziatalno$¢ gospodarcza,

- Zbudowanie modutu sprzedazy towardw i ustug dla uzytkownikéw serwisu,

- Nawigzanie wspétpracy z partnerami oferujgcymi ustugi i produkty dla sektora
MSP,

- Uczestniczenie w projektach i przetargach na przedsiewziecia zwigzane z
podatkami.

Power Media S.A. zamierza réwniez umacnia¢ i rozwija¢ dotychczasowe kierunki
dziatania, w szczegodlnosci rozwoj ustug IT i dedykowanych rozwigzan informatycznych,
ustug w zakresie outsourcingu i rekrutacji specjalistow IT, jak réwniez w zakresie
przedsiewzie¢ internetowych.

W zakresie ustug IT i dedykowanych rozwigzan informatycznych Power Media S.A.
zamierza:

- Powiekszac bazy stale wspdtpracujacych klientéw

- Kontynuowac rozwdj wspédtpracy z istniejgcymi kontrahentami

- Nawigzac wspdtprace z klientami z obszaru UE i USA z sektora MSP

- Budowac¢ gotowe rozwigzania softwarowe przeznaczone dla klientéw korporacyjnych

W zakresie ustug outsourcingu i rekrutacji specjalistow IT Power Media S.A. zamierza:
- Pozyskac¢ nowych klientow z panstw UE i Polski

- Rozwijac¢ wspétprace z dotychczasowymi partnerami

- Rozwijac¢ wspotprace z uczelniami wyzszymi (pozyskiwanie kandydatéw do pracy)

W zakresie przedsiewzie¢ internetowych zamierza:

- Przygotowywal i uruchamiaé¢ serwisy internetowe o wysokim potencjalne
komercyjnym oraz niskich kosztach funkcjonowania, przeznaczone na rynek polski i
globalny

Szczegotowy opis dziatan zwigzanych z realizacjq strategii zostat zaprezentowany w pkt.
3.4 Czesci IV Dokumentu ofertowego Prospektu Emisyjnego z dnia 5 lutego 2008 roku,
w ktérym przedstawiono dziatania zwigzane z realizacjqg poszczegdlnych celow
emisyjnych.
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O dziataniach podejmowanych w ramach realizacji tych celow Spdtka informowata w
raportach okresowych, SA-R/2007 z dnia 21 maja 2008 roku, SA-Q I KW/2008 z dnia 5
maja 2008 roku, SA-Q II KW z dnia 5 wrzesnia 2008 roku oraz w raportach biezacych.

Spotka bedzie realizowata swoje zamierzenia zgodnie z przyjetq strategig na
wytyczonych rynkach zbytu. Zarzad Spotki zakiada, Zze sytuacja finansowa zostanie
utrzymana na podobnym do obecnego poziomie.

Koszty kampanii reklamowej dla serwisu ifirma.pl bede rozliczane jako koszty biezacego
okresu Spétki. Kampania reklamowa planowana na przetom roku 2008/2009 zwigzana
jest z realizacjg celu emisyjnego: inwestycje zwigzane z serwisem firma.pl. tj. budowa
wizerunku marki i reklama serwisu.

4. Czynniki ryzyka i zagrozenia

4.1 Czynniki ryzyka zwigzane z otoczeniem, w jakim Power Media S.A.
prowadzi dziatalnos¢

4.1.1 Ryzyko zwigzane z sytuacja makroekonomiczna

Prowadzona przez Power Media S.A. dziatalnos$¢ jest w sposob istotny uzalezniona
od sytuacji makroekonomicznej. Power Media S.A. wspoipracuje z duzymi
korporacjami prowadzacymi dziatalnos¢ w Polsce oraz firmami zagranicznymi.
Ostabienie wzrostu gospodarczego w Polsce oraz na rynkach swiatowych mogtyby
W sposob negatywny wptynaé na rozmiary prowadzonej dziatalnosci przez te
podmioty, a tym samym na wyniki osigqgane przez Power Media S.A.

Power Media S.A. prowadzi dywersyfikacje obszarow swojej dziatalnosci wewnatrz
segmentdéw branzy informatycznej, a ponadto zamierza poszukiwac przedsiewziec,
na ktore ewentualna recesja moze mie¢ najmniejszy wptyw.

4.1.2 Ryzyka zwiazane ze stabilnoscia systemu prawnego i podatkowego
Jednym z istotnych zagrozen dla Power Media S.A. jest niestabilno$¢ polskiego
systemu prawnego, czeste zmiany przepisow odnoszacych sie do prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, a takze systemu podatkowego.

Power Media S.A. ogranicza wptyw tego ryzyka poprzez sSledzenie tendencji w
zmianach prawa oraz biezace monitorowanie zmian w prawie w celu szybkiego
dostosowania sie do aktualnych przepisow prawa.

4.1.3 Ryzyko walutowe

Gwattowne zmiany kursow walut majg wptyw na osiggane przez Power Media S.A.
wyniki finansowe, gdyz z niektérymi kontrahentami Power Media S.A. rozlicza sie
w walutach obcych szczegdlnie w Euro i Dolarach.

Spétka na biezaco monitoruje rentownos¢ kontraktéw zawartych w walutach
obcych i w wypadku osiagniecia przez nie rentownosci ponizej akceptowalnej
wartosci renegocjuje. Nowe kontrakty zawierane sg przy uwzglednieniu tendencji
umacniania sie ztotego.

Sprawozdanie Zarzadu SA-P/2008



P9

Power Media

Wroctaw, 19.09.2008 r.

4.2 Czynniki ryzyka zwiazane bezposrednio z dziatalnoscia Power Media S.A.

4.2.1 Ryzyko utraty kluczowych pracownikow

Dziatalno$¢ Power Media S.A. oraz jego perspektywy rozwoju zalezg w duzej
mierze od wiedzy i doswiadczenia wysoko kwalifikowanej kadry pracowniczej.
Dynamiczny rozwdj firm sektora IT na terenie Polski i UE przyczynia sie do
wzrostu popytu na wysokokwalifikowang kadre. Nastepstwem przystgpienia do UE
byto otworzenie rynku pracy w wielu panstwach Zachodniej Europy, co
spowodowato emigracje zarobkowa polskich informatykéw. Dodatkowo wymusito
to na Power Media S.A. zwiekszenie naktadéw na wynagrodzenia, a takze w celu
realizacji nowych umédw, zatrudniania dodatkowych pracownikéw. Koszty
wynagrodzen w tym okresie znaczgco wzrosty.

Power Media S.A. w celu pozyskania jak najlepszych pracownikéw podjeta

nastepujace dziatania:

- reorganizacja dziatu HR, gtébwnie w celu wprowadzenia ustugi
komplementarnej, jaka jest outsourcing i rekrutacja specjalistow IT.
Pozyskana dzieki tej inicjatywie duza baza specjalistdw pozwala usprawnic
rekrutacje na potrzeby Power Media S.A,,

- otwarcie witasnej pracowni komputerowej na wydziale informatyki
Uniwersytetu Wroctawskiego pozwala z jednej strony przysztym informatykom
pozna¢ Power Media S.A. jako przysztego pracodawce oraz dynamiczne
przedsiebiorstwo, a z drugiej strony Power Media S.A. rekrutowac szczegdlnie
uzdolnionych studentdw,

- Power Media S.A. wdrozy w latach 2008-2011 program opcji pracowniczych w
celu zwigzania ze sobg kluczowych pracownikéw. Szczegoty dotyczace
realizacji tego programu znajdujq sie w czesci III niniejszego raportu, pkt. 8.

Power Media S.A. uznaje, ze cho¢ ryzyko to wystepuje, to nie jest bardzo istotne -
podjete dziatania neutralizujg je, a doskonata zdolno$¢ do pozyskiwania nowych
kadr jest dodatkowym atutem spotki.

5.2.2 Ryzyko zwigzane z procesem sprzedazy produktow i ustug

Sprzedaz Power Media S.A., podobnie jak wiekszos$ci podmiotéw z branzy
informatycznej charakteryzuje sie pewnymi wahaniami wartosci sprzedazy, ktéra
uwarunkowana jest pozyskaniem kontraktow, wykonaniem ustug lub produktu. W
sytuacji, gdy dotychczasowa dziatalnos$¢ prowadzona byta z dominujaca przewagq
segmentu ustug informatycznych, na wynik finansowy znaczny wptyw miat fakt
pozyskania badz utraty kontrahenta.

Na ograniczenie wystepujgacego zjawiska moze pozytywnie wptyna¢ dalszy rozwadj
dwoch pozostatych linii biznesowych, a w szczegdlnosci serwisu ifirma.pl. Ponadto
aby efektywnie prowadzi¢ sprzedaz ustug i produktéw IT Power Media S.A.
planuje, zgodnie z <celami emisji opisanymi w prospekcie emisyjnym
zatwierdzonym w dniu 5 lutego 2008 roku, w latach 2008-2009 rozbudowanie
dziatu sprzedazy.

5.2.3 Ryzyko zwigzane z konkurencja

Rynek ustug informatycznych i oprogramowania komputerowego jest w Polsce
konkurencyjny. Charakteryzuje sie on réwniez duzym rozdrobnieniem. Nie mozna
wykluczy¢, ze w najblizszym czasie nastgpi zaostrzenie walki konkurencyjnej.
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Mogtoby to wptyna¢ na koniecznos¢ obnizenia marz, co skutkowatoby
pogorszeniem rentownosci prowadzonej przez Power Media S.A. dziatalnosci.

Power Media S.A. ogranicza to ryzyko poprzez state podwyzszanie kompetencji
firmy i pracownikow oraz rozbudowanie dziatu sprzedazy. Planowany wzrost
zatrudnienia w tym dziale planuje sie na II potowe 2008 roku.

5.2.4 Ryzyko zwigzane z wadliwym dziataniem oprogramowania
Power Media S.A. oferujac swoim klientom produkcje i sprzedaz oprogramowania
ponosi ryzyko zwigzane z jego wadliwym dziataniem.

W celu ograniczenia tego ryzyka Spoétka doktada wszelkich staran, aby oferowane
przez nig produkty byty bezawaryjne. W tym celu przed wdrozeniem systemu lub
wprowadzeniem nowego produktu na rynek jest on sprawdzany pod wzgledem
stabilnosci oraz wydajnosci. Zapobiega to wadliwemu dziataniu oprogramowania u
klienta. Power Media S.A. ponadto wprowadzita certyfikacje ISO na procesy
rozwoju oprogramowania oraz stosuje zapisy w umowach i udzielanych licencjach
ograniczajace  roszczenia klientow w  wypadku wadliwego dziatania
oprogramowania.

5.2.5 Ryzyko zwiazane 2z opoéznieniami w realizacji celow emisji
zwiazanych z pozyskaniem klientéw serwisu ifirma.pl

Jednym z gtéwnych celdw emisji Akcji Serii C byto pozyskanie $rodkow na rozwoj

serwisu ifirma.pl, co ma w istotny sposéb wptyna¢ na rozwdj Power Media S.A.

Power Media S.A. nie moze wykluczy¢, ze realizacja tego celu moze napotykacé na

trudnosci zwigzane z dostepem potencjalnych klientdw do sieci Internetu, czy

politykg panstwa komplikujaca sprawozdawczosc¢ finansowgq i prawo podatkowe.

W ocenie Power Media S.A. moze to negatywnie wptynac na serwis ifirma.pl, gdyz
moze spowodowac odptyw potencjalnych klientéw do biur rachunkowych.

Powodzenie sprzedazy produktu ifirma.pl jest waznym elementem wzrostu
zarowno wartosci firmy jak i jej perspektyw rozwoju. Jednak brak oczekiwanych
efektow tego przedsiewziecia, nie przekresla mozliwoéci rozwoju firmy w
pozostatych obszarach dziatalnosci.

Power Media S.A. bedzie starata sie rownomiernie rozwija¢ spotke we wszystkich
obszarach dziatalnosci. Serwis ifirma.pl jest traktowany priorytetowo poniewaz
wymaga najwiekszego dofinansowania i ma najwiekszy potencjat wzrostu.

Ryzyko zwigzane z opodznieniami w realizacji celdow emisji zwigzanych z
pozyskaniem klientéw serwisu ifirma.pl bedzie ograniczane poprzez:

- pozyskanie klientow oparte na zespole niezaleznych dziatan,

- biezacqg ocene wynikdéw i intensyfikacje dziatan najbardziej efektywnych.

5.2.6 Ryzyko zwigzane z rozwojem nowych programoéw

Wykorzystywane technologie informatyczne i telekomunikacyjne charakteryzujgq
sie duzg dynamika zmian. W zwigzku z tym, istnieje ryzyko, ze Power Media S.A.
podejmujac btedne lub niekorzystne decyzje zwigzane z wyborem technologii dla
tworzenia lub rozwoju oprogramowania nie zaspokoi potrzeb rynkowych. Istnieje
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rowniez ryzyko, ze w trakcie prac nad danym produktem segment rynku, do
ktérego byt on skierowany zostanie opanowany przez konkurencyjne firmy.

Power Media S.A. ogranicza to ryzyko poprzez:

- monitorowanie i ocene nowych technologii pod katem mozliwosci ich
zastosowania w spoétce oraz ich rzeczywistej efektywnosci i przydatnosci w
dziataniach Spotki,

- rozwijanie posiadanych produktéw, tak aby utrzymywac¢ przewage nad
potencjalnymi nowymi rywalami.

5.2.7 Ryzyko utraty kontraktow

Przedmiotem dziatalnosci Spétki s miedzy innymi ustugi programistyczne. Power
Media S.A. zawierajac umowy nie zawsze jest w stanie sprawdzi¢ kondycje
finansowg swoich kontrahentow, zwtaszcza e s to czesto oddziaty
miedzynarodowych korporacji. W zwigzku z tym moze wystgpi¢ ryzyko
niewyptacalnosci ze strony klienta lub w przypadku upadtosci kontrahenta utrata
kontraktu.

Power Media S.A. ogranicza to ryzyko poprzez dywersyfikacje portfela zlecen oraz
zapisy w umowach uniemozliwiajace lub ograniczajace poniesione straty w
wypadku wypowiedzenia kontraktu.

5.2.8 Ryzyko zwigzane z funkcjonowaniem sieci internet oraz ochrong
danych osobowych

Dziatalnos¢ Power Media S.A. opiera sie miedzy innymi na dziataniu sieci
internetowej. Stwarza to potencjalne ryzyko zwigzane z przestepstwami
dokonywanymi za posrednictwem sieci, np. witamanie do systemu komputerowego
i jego zniszczenie lub uszkodzenie. Mozliwe jest przy tej okazji rowniez ujawnienie
danych osobowych, a co za tym idzie naruszenie ustawy o ochronie danych.
Dodatkowe niebezpieczenstwo stwarzajg znajdujace sie w sieci wirusy
komputerowe, robaki itp. Przestepstwa dokonywane za posrednictwem sieci
internetowej oraz wirusy komputerowe, ktore mogg zaktdci¢ dziatanie systemow
komputerowych Power Media S.A. mogg mie¢ negatywny wptyw na dziatalnos¢
Power Media S.A., jego sytuacje finansowaq i osiggane wyniki.

W serwisie ifirma.pl Power Media S.A. ogranicza wystepowanie tego ryzyka

poprzez stosowanie systemu bezpieczenstwa opartego na trzech filarach:

- Hasto i login. Stuzg do identyfikacji uzytkownika i zapewniaja jego wytacznosé
na dostep do jego zapisdw. Sa one wybierane przy rejestracji w serwisie.
Hasto musi spetnia¢ okreslone warunki bezpieczenstwa zgodne ze standardami
rynkowymi.

- Szyfrowanie danych. Transmisja danych pomiedzy serwerem ifirma.pl a
komputerami klientdw jest zabezpieczona w sposob analogiczny do systemow
bankowosci internetowej.

- Kopie zapasowe. Sa wykonywane codziennie. Po zaszyfrowaniu danych
klientow sg one przechowywane w dwdch osobnych lokalizacjach. Wyklucza to
ryzyko utraty danych oraz ryzyko dostepu do nich przez osoby niepowotane.
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5.2.9 Ryzyko zwiazane z mozliwoscia niezrealizowania planowanych
celow emisyjnych

Jednym z celdw planowanej publicznej oferty akcji jest pozyskanie srodkéw na
rozwoj serwisu ifirma.pl, co ma w istotny sposéb wptynaé¢ na rozwdj Power Media
S.A.. Niemniej Power Media S.A. nie moze wykluczy¢, ze realizacja tego celu moze
napotyka¢ na trudnosci zwigzane z dostepem potencjalnych klientéw do sieci
Internetu, czy politykg panstwa komplikujaca sprawozdawczos$c¢ finansowg i prawo
podatkowe. Istnieje rowniez ryzyko, ze w przypadku zrezygnowania z
przeprowadzenia ww. inwestycji Power Media S.A. bedzie musiat znalezé
alternatywny cel inwestycyjny.

Podsumowujac powyzsze nalezy stwierdzi¢, ze pomimo posiadania
skonkretyzowanych celéw emisyjnych na chwile obecng Zarzad Power Media S.A.
nie moze zagwarantowad, ze bedzie istniata mozliwos¢ wydania $rodkow z emisji
zgodnie z ich przeznaczeniem. W takim przypadku Zarzad rozwazy inne
mozliwosci inwestycyjne i wybierze najlepsze z punktu widzenia akcjonariuszy.
Informacja o zmianie celdw emisji zostanie przekazana do publicznej wiadomosci

w drodze komunikatu biezacego.

5. Umowy znaczace i istotne dla dziatalnosci Spétki

5.1 Umowy zawierane w normalnym toku dziatalnosci Spétki

Opis znaczacych umow

Informacje o
publikacji
informacji

szczegobtowych

Umowa zawarta w dniu 25 lutego 2008 roku pomiedzy Power Media
S.A. a PlusNet plc, nalezacq do grupy British Telecom, z Wielkiej
Brytanii, o czy Spotka informowata.

Przedmiotem umowy jest Swiadczenie ustug w zakresie tworzenia,
modyfikacji, testowania oraz wsparcia w zakresie oprogramowania
komputerowego.

Umowa znaczaca ze wzgledu na wartosc.

Aneks do Prospektu
Emisyjnego z dnia 5
lutego 2008,
zatwierdzonego przez
Komisje Nadzoru
Finansowego w dniu
27 lutego 2008 roku

Umowa zawarta w dniu 25 marca 2008 roku pomiedzy Power Media
S.A. a FC SPV Ruska Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej tez
+~Wynajmujacy.

Umowa dotyczy najmu lokalu przeznaczonego na cele biurowe, o
tacznej powierzchni 201,97 m?2, mieszczacego sie przy ulicy Ruskiej
we Wroctawiu.

Umowa znaczaca ze wzgledu na wartosc.

RB nr 9/2008 z dnia
31 marca 2008 roku

Umowa zawarta w dniu 15 kwietnia 2008 roku pomiedzy Power
Media S.A. a Bankiem BZWBK S.A.

Umowa z BZWBK S.A. zostata zawarta na okres 12 miesiecy tj. od
dnia 15 kwietnia 2008 roku do dnia 15 kwietnia 2009 roku i jest
waznym elementem realizacji celu emisji akcji serii C
przedstawionych w prospekcie emisyjnym Power Media S.A. tj.
Budowa wizerunku marki i reklama serwisu ifirma.pl w ramach celu

RB nr 11/2008 z dnia
16 kwietnia 2008 r
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~Inwestycje zwigzane z serwisem ifirma.p

Umowa znaczgca ze wzgledu na przedmiot.

|Il

5.2 Umowy finansowania

Informacje o
publikacji
informacji

szczegobtowych

Opis znaczacych uméw

Umowa leasingu operacyjno-zwrotnego zawarta w dniu 21 lutego
2008 pomiedzy Power Media S.A. ("Korzystajacy") a Raiffeisen
Leasing Polska S.A ("Finansujacy").

Przedmiotem umowy sg monitory LCD 17" LG Flatron L1770HR-BF.
Wartos¢ leasingu - 11.088,40 zt netto;

Wartos¢ koricowa - 110,88 zt netto;

Okresowa optata leasingowa - 414,85 zt netto;

Zabezpieczenia - weksel wtasny in blanco;

Czas trwania umowy - 24 miesigce (do lutego 2010)

5.3 Umowy zawarte po dniu bilansowym 30 czerwca 2008 roku

W okresie od 1 lipca 2008 roku do dnia publikacji niniejszego raportu Spoétka nie
zawarta umow znaczacych.

W dniu 8 lipca 2008 roku raportem biezacym nr 25/2008 oraz w dniu 27 sierpnia
2008 roku raportem biezacym nr 26/2008 Spétka informowata o transakcjach na
warto$¢ znaczacg wynikajacych z uméw zawartych z Grupa Siemens.

Umowa nr 032005 zawarta 1 grudnia 2005 (aneksowana 05.12. 2005 r., 21.01.
2007 r.) pomiedzy Power Media S.A. a spdtkq Siemens Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie (Siemens).

Przedmiotem umowy jest okreélenie zasad i szczegdtowych warunkdéw, na jakich
Power Media S.A. $swiadczy¢ bedzie na rzecz Siemens ustugi w zakresie inzynierii
oprogramowania, inne ustugi informatyczne Iub towarzyszace prowadzeniu
projektéw informatycznych, na ktére w szczegdlnosci sktadac sie bedzie tworzenie
wszelkiego typu oprogramowania informatycznego.

Umowa istotna ze wzgledu na wartosc.

Umowa zawarta 12 maja 2006r. (aneksowana 1.07.2007) pomiedzy Power Media
S.A. a spotkg Siemens Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (Siemens).
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Przedmiotem umowy jest okreslenie zasad i szczegdtowych warunkdéw, na jakich
Power Media S.A. $wiadczy¢ bedzie na rzecz Siemens ustugi z zakresu doradztwa
personalnego, w zakresie poszukiwania i identyfikowania personelu na stanowiska
okreslone w zleceniach przekazanych przez Siemens.

Umowa istotna ze wzgledu na wartosc.

W okresie od rozpoczecia wypetniania przez spotke obowigzkéw informacyjnych,
tj. od marca 2008 roku do dnia 8 lipca 2008, tj. publikacji raportu biezacego nr
25 transakcje wynikajace z umowy znaczacej wyniosty 3 241 707,19 zt.

W okresie od lipca 2008 roku do dnia 27 sierpnia 2008 roku, tj. publikacji raportu
biezacego nr 26 transakcje wynikajace z umowy znaczacej wyniosty 1 560 409,45
zt.

Umowy te zostaly szczegdtowo opisane w czesci III pkt. 64.3. prospektu
emisyjnego Spotki, zatwierdzonego w dniu 5 lutego 2008 roku.

Inne umowy

6.4.1 W ramach realizacji celow emisyjnych, ktére szczegdétowo zostaty opisane w
prospekcie emisyjnym zatwierdzonym w dniu 5 lutego 2008 roku, Spoétka
wybrata 2 agencje marketingowe i jeden dom mediowy, ktore bedq
odpowiada¢ za kampanie promocyjno-marketingowg serwisu ifirma.pl. Z
wszystkimi tymi podmiotami podpisane zostaty umowy o wspotpracy, ktére
to jednak nie spetniajg definicji uméw znaczacych, totez nie byly ujete w
formie raportow biezgcych.

W zakresie kompleksowej dziatalnosci reklamowej above-the-line (ATL) i
below-the-line (BTL) dla marki ifirma.pl odpowiada¢ bedzie Just Sp z.0.0. z
siedzibg w Poznaniu. Umowa z Just Sp. z 0.0. zostata podpisana w dniu 27
maja 2008 roku. Domem mediowym kampanii bedzie Media Concept Sp. z
0.0. z siedzibg w Warszawie, z ktorym umowa zostata podpisana w dniu 8
kwietnia 2008 roku.

Firma z Digital One Sp. z 0.0. z todzi zajmie sie prowadzeniem badan
rynkowych, doradztwem przy budowanie strategii, e-marketingiem, e-
advertisingiem, oraz innymi dziataniami zwigzanymi z Internetem. Umowy
z Digital One Sp. z o0.0. zostaty podpisane w dniu 2 kwietnia 2008 roku.

6.4.2 Dodatkowo w pierwszym pétroczu 2008 roku oraz w okresie od 1 stycznia
2008 roku do dnia publikacji mniejszego sprawozdania Spétka podpisata
kilka umoéw na rekrutacje specjalistow IT oraz na ustugi IT, ktore to jednak
nie spetniajq definicji umdéw znaczacych dlatego nie byty ujete w formie
raportéw biezacych.

6.4.3 Poza wyzej wymienionymi umowami, w pierwszym poétroczu 2008 roku nie
byty zawierane inne umowy znaczace dla dziatalnosci spdtki, w tym
pomiedzy akcjonariuszami, umowach ubezpieczenia, wspotpracy Ilub
kooperacji
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7. Zmiany w sposobach zarzadzania Spoétka

W okresie od 1 stycznia 2008 roku do dnia 30 czerwca 2008 roku nie dokonano zadnych
zmian w sposobie zarzadzania Spotka.

Zarzadowi Power Media S.A. nie sg znane zadne ustalenia, ktérych realizacja w
przyszto$ci moze spowodowac zmiany w sposobie kontroli w Spotce.
8. Wazne osiagniecia w dziedzinie badan i rozwoju

W badanym okres sprawozdawczym oraz do dnia publikacji niniejszego sprawozdania
Spétka nie prowadzita istotnej dziatalnosci badawczo-rozwojowej.
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III. Sytuacja ekonomiczno- finansowa

1.

Aktualna sytuacja finansowa

Spotka w I kwartale 2008 przeprowadzita pierwszg oferte publiczng akcji, z ktorej
srodki wptynety w II kwartale. Operacja ta miata istotny wptyw na bilans (stan $rodkow
pienieznych, kapitat wtasny, rozliczenia miedzyokresowe), oraz rachunek przeptywow
pienieznych.

Suma bilansowa na koniec I pdtrocza 2008 wyniosta 10 154,92 tys. zt, czyli 3,21
krotnie wiecej niz koniec roku 2007. Jest to jest wynikiem oferty publicznej, jak réwniez
wypracowania przez spotke w pierwszym potroczu zysku.

Aktywa obrotowe stanowig 95% aktywow Spdtki. Po stronie aktywow nastgpit 7,86
krotny wzrost poziomu gotdwki do kwoty 7 760,89 tys. Srodki te w wiekszosci pochodzg
z oferty publicznej. Naleznosci krétkoterminowe wzrosty o 9% do kwoty 1 589,19 tys.
zt, odpowiednio do zwiekszonej skali dziatalnosci.

Stan aktywéw trwatych wzrdst fgcznie o 66% do 551,84 tys. zt. Na wzrost ten sktada
sie przede wszystkim zwiekszenie stanu rzeczowych aktywow trwatych o 84% do
320,35 tys. zt. Jest to wynikiem zakupu sprzetu i oprogramowania na potrzeby serwisu
firma.pl, jak réwniez innych dziatow firmy. Mimo wzrostu, rzeczowe aktywa trwate, z
uwagi na charakter prowadzonej dziatalnosci, wcigz nie odgrywajq istotnej roli w
strukturze aktywow Spotki.

Po stronie pasywdéw, w wyniku przeprowadzenia oferty publicznej, kapitat wiasny wzrdst
4,94 krotnie do kwoty 8 667,55 tys. zt. W wyniku emisji nowych kapitat podstawowy
wzrdst do 640 tys. zt. Zobowigzania tacznie wzrosty o 6% do kwoty 1 487,37 tys. zt.

Spotka w I pétroczu 2008 wypracowata zysk netto w kwocie 769,09 tys. zt, co oznacza
liczong podtrocznie rentownos$¢ kapitatu wiasnego na poziomie 15,3%. Zysk ten
pochodzi w 92% z dziatalnosci operacyjnej. Spdtka znacznie poprawita rentownos$¢ w
poréwnaniu z rokiem 2007.

Catkowite dodatnie przeptywy pieniezne w I pdtroczu 2008 wyniosty 6 780,10 tys. zi.
Dziatalno$¢ operacyjna wygenerowata 897,96 tys. zt gotéwki. Ujemne przeptywy
pieniezne z dziatalnosci inwestycyjnej w kwocie -200,41 tys. zt spowodowane sg przede
wszystkim wydatkami na zakup sktadnikow majatku trwatego w ramach realizowanego
programu inwestycyjnego. Dziatalno$¢ finansowa, w szczegdlnosci przeprowadzenie
oferty publicznej, wygenerowata dodatni przeptyw pieniezny w kwocie 6 082,56 tys. zi.

1.1 Wskazniki ptynnosci

01.01.2008
Wskaznik Optimum | 31.12.2007 -
30.06.2008

(aktywa obrotowe
/biezace 1,5 2,1 7,0
zobowigzania)

Wskaznik
ptynnosci I

Sprawozdanie Zarzadu SA-P/2008



Wroctaw, 19.09.2008 r.

>

Power Media

((aktywa obrotowe -

Wskaznik i

plynnoéci IT | 22Pasy) / biezace 2,0 2,1 7,0
zobowigzania)
($rodki pieniezne i

Wskaznik inne aktywa 1,0 0,7 5,6

ptynnosci III pieniezne) / biezace

zobowigzania)

Poniewaz w II kwartale 2008 wptynety do Spotki srodki pieniezne z przeprowadzonej w I
kwartale pierwszej oferty publicznej, wszystkie wskazniki ptynnosci na koniec I pétrocza
2008 wykazujg wartosci znacznie przewyzszajgce optimum.

Utrzymywanie w Spoétce wysokiej ptynnosci jest zasadne ze wzgledu na charakter

zobowigzan krotkoterminowych Spoétki, w ktérych dominuja ptacowe i pozaptacowe
naleznosci z tytutu kosztéw osobowych.

1.2 Wskazniki zadtuzenia

01.01.2008
Wskaznik 31.12.2007 -

30.06.2008

Wskaznik (zobowigzania ogdtem

ogolnego / aktywa ogdtem) bez % 43,4 19,3

zadluzenia ZFSS

Wskaznik . .

zadluzenia (zobowigzania

. dtugoterminowe / % 2,8 0,4
dlugotermino .
kapitaty wiasne)
wego

W wyniku pozyskania srodkéw z oferty publicznej ogdlne zadtuzenie Spétki zmalato do
19,3% sumy bilansowej i sktada sie w przewazajacej mierze ze zobowigzan
krétkoterminowych, szczegdlnie z tytutu wynagrodzen i ubezpieczen spotecznych.
Zobowigzania krotkoterminowe sg w catosci pokryte naleznosciami krétkoterminowymi,
ktore klienci Spotki zwykli regulowa¢ w terminie. Niski poziom =zadluzenia
dtugoterminowego wynika z niewielkiej roli rzeczowych sktadnikow majatku trwatego w
dziatalnosci Spotki.

1.3 Wskazniki rentownosci

01.01.2007 | 01.07.2007 | 01.01.2008
Wskaznik - - -
30.06.2007 | 31.12.2007 | 30.06.2008
Rentownos¢ (wynik netto /
aktywow przecietny stan % 5,3 5,5 12
(ROA) aktywow) *100
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Rentownos¢ (wynik netto /

kapitatow przecietny stan o

wilasnych kapitatow & 11,2 10,8 15,3
(ROE) wilasnych) *100

Rentownos¢

brutto (wynik brutto na

sprzedazy sprzedazy / o

produktow, przychody ze & 15,4 18,2 27,3
towarow i sprzedazy)*100

materiatéw

Rentownos$¢ Spotki w I pdtroczu 2008 roku wzrosta w wyniku wiekszego nacisku na
dziatania przynoszace Spotce wieksze marze.

1.4 Wskazniki obrotowosci

01.01.2007 | 01.07.2007 | 01.01.2008
Wskaznik - - -
30.06.2007 | 31.12.2007 | 30.06.2008
Wskaznik przychody ze
rotacji sprzedazy / $redni
majatku stan aktywow 1,8 2,1 11
obrotowego obrotowych
Szybkos¢ (przec. naleznosci z
obrotu tyt. dostaw, robdt i
naleznosci z ustug *t) / dni 36,9 37,0 38,1
tyt. dostaw i przychody ze
ustug sprzedazy
(przec.

, . zobowigzania z tyt.
Szybkosc dostaw, robot i
obrotu ustug *t) /
zobowiazan z 9 dni 10 7,9 5,6
tvt. dostaw i (wartosc sprzed.
yt. tow. i mat.+ koszt
ustug

wytw. sprzed.
prod.)

Cykl obrotu naleznosci i zobowigzan w I potroczu 2008 roku ksztattowat sie w Spotce
podobnie jak w roku poprzednim. Dysproporcja pomiedzy cyklem regulowania
zobowigzan w poréwnaniu z cyklem sptywu naleznosci wynika z charakteru dziatalnosci
spotki. Po stronie naleznosci Spotka oferuje swoim klientom warunki ptatnosci
spetniajgce wymogi rynkowe, a wsrdd zobowigzan przewazajq ptace o terminie ptatnosci
narzuconym ustawowo.

2. Prognozy wynikow finansowych
Power Media S.A. nie publikowata prognoz wynikéw finansowych oraz danych

szacunkowych na 2008 rok.
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Wykorzystanie wpltywow z emisji

W dniu 20 marca 2008 roku Power Media S.A. stata sie spotkg publiczna debiutujac na
Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A.

Oferta Publiczna akcji serii C Power Media S.A. rozpoczeta sie w dniu 3 marca 2008 roku
i zakonczyta w dniu 7 marca 2008 roku. Akcje serii C zostaty przydzielone w dniu 14
marca 2008 roku za pomocg systemu informatycznego Gietdy Papierow Wartosciowych
w Warszawie S.A.. W ramach Oferty Publicznej oferowanych byto, bez podziatu na
transze, 1.400.000 akcji serii C.

Wartos¢ przeprowadzonej Oferty Publicznej wyniosta tacznie 7.000.000,00 zt. taczny
koszt emisji akcji serii C wynidst 799.195,67 zt.

Poniesione naktady inwestycyjne ze srodkéw pozyskanych z emisji akcji serii C od 1
stycznia 2008 do dnia publikacji niniejszego sprawozdania zwigzane z serwisem
ifirma.pl przedstawione sg w tabeli ponizej:

Naktlady Naktady
inwestycyjne | inwestycyjne
Wyszczegollnienie* w wartosci W rzeczowe Pozostale Razem
niematerialne aktywa
i prawne trwate
tl‘;nsfr"‘"s ifirma.pl, w 49 547,72 76 122,77 | 204 446,88| 330 117,37
-Budowa infrastruktury
call-center i systemu 49 547,72 62 372,77 80 396,88 192 317,37
obstugi klienta
-Rozbudowa serwerowni 0,00 13 750,00 0,00 13 750,00
~Budowa wizerunku marki i 0,00 0,00/ 124 050,00| 124 050,00
reklama serwisu
2. Rozbudowa dziatu
sprzedazy ustug
informatycznych i 0,00 0,00 0,00 0,00
produktéow, marketing
3. Zakup wyposazenia
firmy komputery, 26 615,00 159 906,88 0,00 | 186 521,88
narzedzia
programistyczne)
Razem 76 162,72 236 029,65 204 446,88| 516 639,25

* zgodnie z celami emisyjnymi opisanymi w Prospekcie Emisyjnym zatwierdzonym w dniu 5 lutego 2008 roku
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Poniesione naktady dotyczyty w przewazajacej czeséci wyposazenia biura (komputery,
serwery, meble oraz pozostate oprzyrzadowanie).

4. Realizacja zamierzen inwestycyjnych

Zgodnie z prospektem emisyjnym Spotki, zatwierdzonym przez Komisje Nadzoru
Finansowego w dniu 5 lutego 2008 roku, srodki pozyskane z emisji akcji serii C, zostang
przeznaczone na:
1) Inwestycje zwigzane z serwisem ifirma.pl, w tym:
a. Budowa infrastruktury call-center i systemu obstugi klienta umozliwiajacego
dziatanie na duzg skale (do 20.000 tys. uzytkownikow)
b. Rozbudowa serwerowni do poziomu umozliwiajagcego obstuge 20.000
uzytkownikow
c. Budowa wizerunku marki i reklama serwisu
2) Rozbudowa dziatu sprzedazy ustug informatycznych i produktéw,
marketing
3) Zakup wyposazenia firmy (komputery, narzedzia programistyczne, itp.)

Spotka nie planuje poniesienia wydatkow inwestycyjnych o innym charakterze niz
przedstawione powyzej.

Zarzad ocenia, ze wszystkie zamierzenia inwestycyjne, jakie Spotka okreslita i zamierza
zrealizowac, zostang zrealizowane ze srodkéw wtasnych oraz wypracowanego zysku.

5. Kredyty i pozyczki, poreczenia i gwarancje

Spotka w sierpniu 2006 podpisata umowe kredytu na kwote 102.000 zt. z terminem
zaptaty do lipca 2010 roku. Miesieczna rata kapitatowa wynosi 2.125zt.

Kredyt zostat przeznaczony na zakup 2 samochoddw - Opel Vectra i Subaru Forester.
Kredytodawca - Raiffeisen Bank

Rodzaj transakcji — kredyt inwestycyjny

Kwota udzielona — 102.000,00 zt

Planowana data zakonczenia - 30.07.2010r.

Zabezpieczenia - Petnomocnictwo do rachunku biezacego w Raiffeisen Bank oraz zastaw
rejestracyjny na pojezdzie samochodowym marki Opel Vectra oraz Subaru Forester
(czyli na samochodach, na zakup ktérych przeznaczono kredyt).

W dniu 29 sierpnia 2008 roku sptacita kredyt w wysokosci 51.000,00 zt w Raiffeisen
Bank Polska S.A.

Poza wyzej wymienionym kredytem Spoétka analizowanym okresie nie zaciggata innych
kredytow i pozyczek, jak réwniez nie udzielono jej poreczen i gwarancji.

Power Media S.A. w analizowanym okresie nie udzielata pozyczek, poreczen i gwarancji.
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6. Instrumenty finansowe

Instrumenty finansowe zostaty opisane w dodatkowych notach objasniajacych.

7. Ocena zarzadzania zasobami finansowymi
Informacje na ten temat zostaty zawarte w czesci III pkt. 1-6 niniejszego sprawozdania.
8. Ocena czynnikéw i nietypowych zdarzen majacych wpltyw na wynik z
dziatalnosci Spotki za pierwsze poétrocze 2008 roku
W ocenie Power Media S.A. nie wystgpity czynniki i zdarzenia nadzwyczajne, w
szczegolnosci o nietypowym charakterze, majace wptyw na dziatalno$¢ podstawowq

Spotki i jej rynku oraz na wyniki osiggniete przez Power Media S.A. w pierwszej potowie
2007 roku.
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II1I. Pozostate informacje

1.

Informacje o powiazaniach organizacyjnych lub kapitalowych emitenta z
innymi podmiotami oraz okreslenie jego giéwnych inwestycji krajowych i
zagranicznych (papiery wartosciowe, instrumenty finansowe wartosci
niematerialne i prawne oraz nieruchomosci w tym inwestycji kapitatowych
dokonanych poza jego grupa jednostek powiazanych) oraz opis metod ich
finansowania

W pierwszym potroczu 2008 roku powigzania organizacyjne lub kapitatowe pomiedzy
Spodtkg a innymi podmiotami nie wystepowaty. Spotka w tym okresie sprawozdawczym
rowniez nie poczynita inwestycji krajowych i zagranicznych (papiery wartosciowe,
instrumenty finansowe wartosci niematerialne i prawne oraz nieruchomosci w tym
inwestycji kapitatowych dokonanych poza jego grupa jednostek powigzanych).

Umowy zawarte miedzy Spotka a osobami zarzadzajacymi, przewidujace
rekompensate w przypadku ich rezygnacji lub zwolnienia z zajmowanego
stanowiska bez waznej przyczyny lub gdy ich odwotanie lub zwolnienie
nastepuje z powodu potaczenia Spo6tki przez przejecie.

W pierwszym potroczu 2008 roku nie zostaty zawarte umowy miedzy Power Media S.A.
a osobami zarzadzajacymi, przewidujace rekompensate w przypadku ich rezygnacji lub
zwolnienia z zajmowanego stanowiska bez waznej przyczyny lub gdy ich odwotanie lub
zwolnienie nastepuje z powodu potaczenia Spotki przez przejecie.

Wartos¢ wynagrodzen, nagréd lub korzysci wyptaconych przez Spoétke,
naleznych, lub potencjalnie naleznych osobom zarzadzajacym i nadzorujacym

Wynagrodzenie brutto Cztonkdw Zarzadu Power Media S.A. w pierwszym podtroczu 2008
roku

Imiei Petniona LA TROC EL LT Umowa o V_vartosc
A . Z umowy o . innych Razem
nazwisko | funkcja powotanie | . . 2
prace Swiadczen
Wojciech Prezes
Narczynski | Zarzadu Brak 62 857,15 Brak 62 857,15
Andrzej Wiceprezes
Parszuto |Zarzadu Brak 62 857,15 Brak 62 857,15
Marta Wiceprezes
Przewtocka | Zarzadu Brak 62 857,15 Brak 62 857,15
Agnieszka | Cztonek
Kozlowska |Zarzadu 13 395,67 24 000,00 Brak 37 395,67
Razem 13 395,67 | 212 571,45 - | 225967,12
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Wynagrodzenie brutto Rady Nadzorczej Power Media S.A. w pierwszym poétroczu 2008

roku
. Wartos¢
Imie i nazwisko Peimopa Wynagrodzenie innych Razem
funkcja g ot z
swiadczen
- Przewodniczaca
Anastazja Rady 1 000,00 124,60 1 124,60
Kotodziej Nadzorczej
. Czlonek Rady
Alicja Korbecka Nadrorczes 1 000,00 0,00 1 000,00
Ewa Miniska-Struzik ﬁfgznfrkczgady 1 000,00 161,00 1 161,00
: Przewodniczacy
Stawomir, Rady 500,00 601,78 1101,78
Najnigier Nadzorczej
Ireneusz Werner | SZtonek Rady 1 000,00 0,00 1 000,00
Nadzorczej ! ! !
. Czlonek Rady
Monika Wysocka | 2o 1 000,00 0,00 1 000,00
Razem 5 500,00 887,38 6 387,38

* W dniu 12 maja 2008 roku Stawomir Najnigier - déwczesny Przewodniczacy Rady Nadzorczej ziozyt
rezygnacje z petnionej przez siebie funkcji. W dniu 23 czerwca 2008 roku ZWZA powofato na stanowisko
Przewodniczacego Rady Nadzorczej Panig Anastazje Kotodziej.
Szczegotowy opis sktadu Rady Nadzorczej oraz jego zmian w analizowanym okresie sprawozdawczym zawarty
zostat w czesci I pkt. 1.2 niniejszego sprawozdania.

Ilos¢ i wartos¢ nominalna akcji Spotki oraz akcji i udzialow w jednostkach
powiazanych Spoiki,

nadzorujacych

bedacych w posiadaniu

Spodtka nie posiada podmiotéw powigzanych.

Zestawienie stanu posiadania akgcji

nadzorujace na dzien 30 czerwca 2008 roku.

os6b

zarzadzajacych i

Power Media S.A. przez osoby zarzadzajace i

Imie i Petniona Liczba Wa.“°s° Udz!al W Ilosc Udziat w
. . - nominalna kapitale Z .
nazwisko funkcja akcji - glosow glosowaniu
akcji w zt | zakladowym
Wojciech - Prezes 1.700.000 | 170.000 34,00% |2.575.000 | 34,33%
Narczynski Zarzadu
Andrzej Wiceprezes o o
% 1.700.020 170.000 34,00% 2.575.000 34,33%
Parszuto Zarzadu
Marta Wiceprezes | 4 450,000 | 100.000 20,00% | 1.500.000 | 20,00%
Przewtocka Zarzadu
Agnieszka Cztonek o o
Koztowska Zarzadu 250.000 25.000 5,00% 375.000 5,00%
. Przewodni-
E"a.w.or."'r czacy Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
ajnigier 4
Nadzorczej
Anastazia Czlonek
28 Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
Kotodziej :
Nadzorczej
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Czlonek
Alicja Korbecka | Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
Nadzorczej
. Czlonek
Ewa Minska- | p-dy 0 0 0,00% 0 0,00%
Struzik .
Nadzorczej
Czlonek
f,;e”e“sz Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
erner .
Nadzorczej
Monika Czlonek
Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
Wysocka .
Nadzorczej

* Pan Andrzej Parszuto nabyt 20 akcji Power Media S.A. w dniu 30 maja 2008 roku.

Razem liczba akcji w kapitale zaktadowym na dzien publikacji niniejszego sprawozdania
wynosi 6.400.000 (sze$¢ miliondw czterysta tysiecy).

Razem

liczba gtoséw na Walnym Zgromadzeniu na dzied publikacji

sprawozdania wynosi 8.900.000 (osiem miliondw dziewiecset tysiecy).

Zestawienie stanu posiadania akgcji
nadzorujace na dzien publikacji niniejszego sprawozdania.

niniejszego

Power Media S.A. przez osoby zarzadzajace i

Imiei Petniona Liczba n‘;vna:irrt\gls::a ﬁ:z'i:;‘g Ilosc¢ Udziat w
nazwisko funkcja akcji akeji w zi zaklapdowym gloséw glosowaniu
Wojciech Prezes o o
Narczyfski Zarzadu 1.700.000 170.000 26,56% 2.575.000 28,93%
Andrzej Wiceprezes o 0
Parszuto* Zarzadu 1.700.020 170.000 26,56% 2.575.000 28,93%
Marta Wiceprezes o o
Przewtocka Zarzadu 1.000.000 100.000 15,63% 1.500.000 16,85%
Agnieszka Cztonek o o
Koztowska Zarzadu 250.000 25.000 3,91% 375.000 4,21%
Anastazja Czionek
(o) o)
Kotodzie] Rady . 0 0 0,00% 0 0,00%
Nadzorczej
Czlonek
Alicja Korbecka | Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
Nadzorczej
Ewa Minska- Cztonek
. Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
Struzik .
Nadzorczej
Czlonek
eneusz Rady 0 0 0,00% 0 0,00%
erner .
Nadzorczej
Monika Czlonek
0, (o)
Wysocka Rady _ 0 0 0,00% 0 0,00%
Nadzorczej

* Pan Andrzej Parszuto nabyt 20 akcji Power Media S.A. w dniu 30 maja 2008 roku.

Razem liczba akcji w kapitale zaktadowym na dzien publikacji niniejszego sprawozdania
wynosi 6.400.000 (sze$¢ miliondw czterysta tysiecy).
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Razem liczba gtosdw na Walnym Zgromadzeniu na dzien publikacji niniejszego
sprawozdania wynosi 8.900.000 (osiem miliondw dziewiecset tysiecy).

5. Wskazanie akcjonariuszy posiadajacych, bezposrednio lub posrednio przez
podmioty zalezne, co najmniej 5% w ogoélnej liczbie glosé6w na walnym
zgromadzeniu Power Media S.A. wraz ze wskazaniem liczby posiadanych przez
te podmioty akcji, ich procentowego udzialu w kapitale zakladowym, liczby
gtosow z nich wynikajacych i ich procentowego udzialu w ogdlnej liczbie
gtosow na walnym zgromadzeniu

Wykaz akcjonariuszy posiadajacych, bezposrednio lub posrednio przez podmioty
zalezne, co najmniej 5% w ogolnej liczbie gtosdw na walnym zgromadzeniu Power
Media S.A. na dzien 30 czerwca 2008 roku.

Liczba Udziat w Liczba Udziat w
Akcjonariusz - kapitale 2 liczbie
akcji gtosow p
zaktadowym gtosow
Wojciech Narczynski 1.700.000 34,00% 2.575.000 34,33%
Andrzej Parszuto* 1.700.020 34,00% 2.575.000 34,33%
Marta Przewtocka 1.000.000 20,00% 1.500.000 20,00%
Agnieszka Koztowska 250.000 5,00% 375.000 5,00%

* Pan Andrzej Parszuto nabyt 20 akcji Power Media S.A. w dniu 30 maja 2008 roku.

Razem liczba akcji w kapitale zaktadowym na dzien publikacji niniejszego sprawozdania

wynosi 6.400.000 (szes$¢ miliondw czterysta tysiecy).

Razem liczba gtosow na Walnym Zgromadzeniu na dzien publikacji

sprawozdania wynosi 8.900.000 (osiem miliondw dziewiecset tysiecy).

Wykaz akcjonariuszy posiadajacych,

bezposrednio

niniejszego

lub posrednio przez podmioty
zalezne, co najmniej 5% w o0golnej liczbie gtoséw na walnym zgromadzeniu Power
Media S.A. na dzien publikacji niniejszego sprawozdania.

Liczba Udziat w Liczba Udziat w
Akcjonariusz - kapitale z liczbie
akcji gltosow p
zakiadowym glosow
Wojciech Narczynski 1.700.000 26,56% 2.575.000 28,93%
Andrzej Parszuto* 1.700.020 26,56% 2.575.000 28,93%
Marta Przewtocka 1.000.000 15,63% 1.500.000 16,85%

* Pan Andrzej Parszuto nabyt 20 akcji Power Media S.A. w dniu 30 maja 2008 roku.

Razem liczba akcji w kapitale zakladowym na dzien publikacji niniejszego sprawozdania

wynosi 6.400.000 (sze$¢ miliondw czterysta tysiecy).

Razem liczba gtosow na Walnym Zgromadzeniu na dzien publikacji

sprawozdania wynosi 8.900.000 (osiem miliondw dziewiecset tysiecy).

niniejszego
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6. Informacje o znanych umowach (w tym roéowniez zawartych po dniu
bilansowym), w wyniku ktorych moga w przysztosci nastapi¢ zmiany w
proporcjach posiadanych akcji przez dotychczasowych akcjonariuszy i
obligatariuszy

Powyzsze umowy w okresie pierwszego poétrocza 2008 roku oraz do dnia przekazania
niniejszego sprawozdania nie wystgpity .

7. Wskazanie posiadaczy wszelkich papieré6w wartosciowych, ktére daja
specjalne uprawnienia kontrolne w stosunku do Spoétki, wraz z opisem tych
uprawnien

Na dzien publikacji niniejszego sprawozdania kapitat Spotki wynosi 640.000 zt (stownie

sze$cset czterdziesci tysiecy) i dzielit sie na:

1)  2.500.000 (stownie dwa miliony piec¢set tysiecy) akcji uprzywilejowanych serii A o
wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

2)  2.500.000 (stownie dwa miliony piec¢set tysiecy) akcji zwyktych na okaziciela serii
B o wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

3) 1.400.000 (stownie jeden milion czterysta tysiecy) akcji zwyktych na okaziciela
serii C o wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda.

Akcje serii A uprzywilejowane sg w stosunku gtoséw na Walnym Zgromadzeniu w taki
sposOb, ze na jedng akcje przypadajg dwa gtosy.

Zestawienie posiadaczy akcji serii A na dzien publikacji niniejszego sprawozdania.

Imie i Pelniona Liczba Wa_rtosc Udz!al W Ilosc¢ Uc_iz|a! w
A - - nominalna kapitale - liczbie
nazwisko funkcja akcji . gltosow 2
akcji w zt | zakladowym glosow
Wojciech Prezes
Narczynski Zarzadu 875 000 87 500 13,67% 1 750 000 19,66%
Andrzej Wiceprezes
Parszuto Zarzadu 875 000 87 500 13,67% 1 750 000 19,66%
Marta Wiceprezes
Przewtocka Zarzadu 500 000 50 000 7,81% 1 000 000 11,24%
Agnieszka Cztonek
Koztowska Zarzadu 125 000 12 500 1,95% 250 000 2,81%
Jacek
Kaczmarek 75 000 7 500 1,17% 150 000 1,69%
Izabela
Bienkowska 50 000 5 000 0,78% 100 000 1,12%

Razem liczba akcji serii A w kapitale zaktadowym na dzien publikacji niniejszego
sprawozdania wynosi 2.500.000 (dwa miliony piecset tysiecy).

Razem liczba gtoséw wynikajgca z praw akcji serii A na Walnym Zgromadzeniu na dzien
publikacji niniejszego sprawozdania wynosi 5.000.000 (pie¢ miliondw).
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8.

10.

Programow akcji pracowniczych/Program Motywacyjny

Warranty subskrypcyjne

Na podstawie Uchwaty nr 3 i 4 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spoétki z dnia 15
czerwca 2007 roku wprowadzono w Spoétce program motywacyjny dla Zarzadu oraz
kluczowych pracownikow Spotki, ktéry przewiduje emisje od 1 do 20.000 warrantéw
subskrypcyjnych serii A, od 1 do 30.000 warrantéow subskrypcyjnych serii B oraz od 1
do 40.000 warrantéw subskrypcyjnych serii C.

Warranty subskrypcyjne serii A, B oraz C uprawniajg do objecia akcji Spétki serii D z
pierwszenstwem przed pozostatymi akcjonariuszami (kazdy z warrantéow uprawnia do
objecia 1 akcji serii D, a prawa z warrantdow moga by¢ wykonywane do 31 grudnia
2011 roku.

Warranty subskrypcyjne przeznaczone s do zaoferowania cztonkom Zarzadu oraz
kluczowych dla Spotki pracownikéw, po spetnieniu kryteriow okreslonych w Regulaminie
Programu Motywacyjnego (opisanym szczegotowo w punkcie 21.1.4. Dokumentu
Rejestracyjnego Prospektu Emisyjnego Spotki zatwierdzonego w dniu 5 lutego 2008
roku), ktéry zostat przyjety uchwatg Rady Nadzorczej Spoétki w dniu 16 czerwca 2007
roku.

Warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Emitenta zostato zarejestrowane na
podstawie postanowienia Saqdu Rejonowego dla Wroctawia - Fabrycznej we Wroctawiu,
VI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqdowego z dnia 3 grudnia 2007 roku.

Zgodnie z Regulaminem Programu Motywacyjnego, Zarzad Spotki sporzadzit w dniu 30
czerwca 2008 roku Liste o0s6b uprawnionych do udziatu w czesci Programu
rozpoczynajacej sie w 2008 roku. Na dzien publikacji niniejszego raportu podpisane
zostaty umowy z osobami uprawnionymi do udziatu w programie w roku 2008.

Wskazanie wszelkich ograniczen dotyczacych przenoszenia prawa wiasnosci
papierow wartosciowych Power Media S.A. oraz wszelkich ograniczen w
zakresie wykonywania prawa glosu przypadajacych na akcje Power Media S.A.

Wedtug wiedzy Zarzadu Power Media S.A. okresie od 1 stycznia 2008 do 30 czerwca
2008 roku nie zostaty uzgodnione przez cztonkéw Zarzadu i cztonkdéw Rady Nadzorczej
zadne ograniczenia w zakresie przenoszenia praw wilasnosci papierow wartosciowych
Spotki oraz ograniczenia w zakresie wykonywania prawa gtosu przypadajacego na akcje
Spofki.

Informacja o umowie z podmiotem uprawnionym do badania sprawozdan
finansowych

Informacje dotyczace umowy z biegtym rewidentem PKF Konsult sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie:
a) Umowa zadaniowa - tj. na wykonanie zadania zbadania roku 2008 i wykonanie
przegladu $rédrocznego wedtug stanu na dzienn 30.06.2008
b) Nalezne wynagrodzenie za przeglad i zbadanie SF za 2008r. - 17.000zt.
c) inne tytuty:
- przygotowanie interpretacji dot. kosztéw emisji w ujeciu podatku dochodowego
i VAT - 1500z,
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- wystgpienie o interpretacje kosztow emisji do Ministra Finanséw - 1000zt,

- skarga na wydana interpretacje do Wojewddzkiego sadu Administracyjnego -
3500z,

d) Umowy i wynagrodzenia z poprzedniego roku:

- wynagrodzenie za zbadanie i przeglad sprawozdan finansowych z lat 2004-2006
- 18.000zt tacznie. Badanie dotyczyto sprawozdan finansowych do Prospektu
Emisyjnego zatwierdzonego w dniu 5 lutego 2007 roku

- umowa z dnia 01 wrzesénia 2007 - umowa zadaniowa - tj. na wykonanie zadania
zbadania SF roku 2007, termin realizacji 31.05.2008. — warto$¢ 9.000zt.
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