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Informacje Podstawowe

1.

Informacje o Spoice

1.1

1.2

Dane Rejestrowe

Nazwa Power Media S.A.

Forma prawna Spétka Akcyjna

Siedziba Wroctaw

Adres ul. Kietbasnicza 24, 50-110 Wroctaw
REGON 931082394

PKD 72227 (stare) - 6201Z (nowe)

NIP 898-16-47-572

KRS 0000281947

Power Media S.A. (Spétka, Emitent) powstata w wyniku przeksztatcenia spétki z
ograniczong odpowiedzialnoscig Power Media sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.
Poprzednik prawny Spoétki zostat utworzony 16.09.1997 r. jako Przedsiebiorstwo
Ustugowo - Handlowe ,Power Media” Sp. z 0.0. Uchwata w sprawie przeksztatcenia
spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig w spotke akcyjng podjeta zostata w dniu 27
kwietnia 2007 roku (Akt notarialny Rep. A nr 2421/2007).

Przeksztatcenie spdtki na spotke akcyjng zostato zarejestrowane na mocy
Postanowienia Sadu Rejonowego dla Wroctawia - Fabrycznej we Wroctawiu, VI
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Saqdowego w dniu 1 czerwca 2007 r.

Podstawowy przedmiot dziatalnosci Spoétki to dziatalnos¢ w  zakresie
oprogramowania PKD 7222Z (stare) - 6201Z (nowe). W dniu 20.03.2008 r. Power
Media S.A. zadebiutowata na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A.,
gdzie zostata zaklasyfikowana do sektora ,, Informatyka”.

Organy zarzadzajace i nadzorujace Spoétki
1.2.1 Rada Nadzorcza

Rada Nadzorcza zostata powotana w momencie zarejestrowania przeksztatcenia
Power Media Sp. z 0.0. na Power Media S.A. tj. na dzien 01.06.2007r. Rada
Nadzorcza zostata powotana na okres kadencji 5 lat.

W okresie od 01 stycznia 2008 do 12 maja 2008 sktad Rady Nadzorczej
przedstawiat sie nastepujaco:

1) Stawomir Najnigier - Przewodniczacy Rady

2) Anastazja Kotodziej - Cztonek Rady

3) Alicja Korbecka - Cztonek Rady

4) Ewa Minska Struzik - Cztonek Rady

5) Ireneusz Werner - Cztonek Rady

6) Monika Wysocka - Cztonek Rady

W dniu 12 maja 2008 roku Przewodniczacy Rady Nadzorczej ztozyt rezygnacje z

petnionej przez siebie funkcji, o czym Spoétka informowata w raporcie biezgcym nr
18/2008 z dnia 13 maja 2008 roku.
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W dniu 23 czerwca 2008 roku ZWZA uchwatg nr 16 powotato na stanowisko
Przewodniczacego Rady Nadzorczej Panig Anastazje Kotodziej. Spétka szczegdtowo
informowata o tym w raporcie biezacym nr 24/2008 z dnia 24 czerwca 2008 roku.

Na dzien publikacji niniejszego raportu sktad Rady Nadzorczej Power Media S.A.
przedstawia sie nastepujgco:

1) Anastazja Kotodziej - Przewodniczaca Rady Nadzorczej

2) Alicja Korbecka - Cztonek Rady Nadzorczej

3) Ewa Minska Struzik - Cztonek Rady Nadzorczej

4) Ireneusz Werner - Cztonek Rady Nadzorczej

5) Monika Wysocka - Cztonek Rady Nadzorczej

W dniu 29 maja 2009 roku ZWZA uchwatami nr 10, 11, 12, 13, 14 udzielito
absolutorium wszystkim cztonkom Rady Nadzorczej z wykonania przez nich
obowigzkéw cztonkéw Rady Nadzorczej w roku 2008. Spdtka szczegdtowo
informowata o tym w raporcie biezacym nr 13/2009 z dnia 29 maja 2009 roku.

1.2.2 Zarzad Spotki

Zarzad Spotki zostat powotany w momencie zarejestrowania przeksztatcenia Power
Media Sp. z 0.0. na Power Media S.A. tj. na dzien 01 czerwca 2007 roku. Zarzad
powotany zostat na okres kadencji 5 lat.

W okresie od 01 stycznia 2009 do 30 czerwca 2009 sktad Zarzadu przedstawiat sie
nastepujaco:

1) Wojciech Narczynski - Prezes Zarzadu

2) Andrzej Parszuto - Wiceprezes Zarzadu

3) Marta Przewtocka — Wiceprezes Zarzadu

4) Agnieszka Koztowska - Cztonek Zarzadu

W dniu 29 maja 2009 roku ZWZ uchwatami nr 6, 7, 8 i 9 udzielito absolutorium
wszystkim cztonkom Zarzadu z wykonania przez nich obowigzkdéw cztonkéw Zarzadu
w roku 2008. Spoétka szczegodtowo informowata o tym w raporcie biezacym nr
13/2009 z dnia 29 maja 2009 roku.

W dniu 29 czerwca 2009 roku Pan Andrzej Parszuto petnigcy funkcje Wiceprezesa
Zarzadu ztozyt rezygnacje z petnionej przez siebie funkcji ze skutkiem na 30
czerwca 2009 roku, o czym Spotka informowata w raporcie biezacym nr 25/2009 z
dnia 29 czerwca 2009 roku.

Na dzien publikacji niniejszego raportu sktad Zarzadu Power Media S.A. przedstawia
sie nastepujaco:

1)  Wojciech Narczynski — Prezes Zarzadu

2) Marta Przewtocka — Wiceprezes Zarzadu

3) Agnieszka Koztowska - Cztonek Zarzadu

Wysokos¢ kapitatu zakladowego i jego zmiany w okresie sprawozdawczym,
jak rowniez po jego zakonczeniu.

W okresie od 1 stycznia 2008 do 14 kwietnia 2008 roku kapitat Spétki wynosit
500.000 zt (stownie piec¢set tysiecy) i dzielit sie na:
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1)  2.500.000 (stownie dwa miliony piecset tysiecy) akcji uprzywilejowanych serii
A o wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

2) 2.500.000 (stownie dwa miliony piec¢set tysiecy) akcji zwyktych serii B o
wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

Razem liczba akcji w kapitale zaktadowym na dzien 14 kwietnia 2008 roku wynosita

5.000.000 (pie¢ milionow).

Razem liczba gtoséw na Walnym Zgromadzeniu na dzien 14 kwietnia 2008 roku

wynosita 7.500.000 (siedem milionéw piecset tysiecy).

W pierwszym kwartale 2008 roku Spodtka przeprowadzita publiczng subskrypcje
akcji serii C. W okresie od 03 marca 2008 do 07 marca 2008r. przeprowadzona
zostata pierwsza subskrypcja 1.400.000 akcji serii C, ktéra przyniosta Power Media
S.A. $rodki w wysokosci 6,1 min zt (po odjeciu kosztéw emisji).

15 kwietnia 2008 roku Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycznej, VI Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego dokonat podwyzszenia kapitatu
zaktadowego Spotki w drodze emisji 1. 400.000 akcji serii C, ktorg Spotka Power
Media S.A. przeprowadzita w I kwartale 2008 roku. Spétka informowata o tym w
raporcie biezacym nr 12/2008 z dnia 23 kwietnia 2008 roku.

Wysokos$¢ kapitatu zaktadowego po rejestracji oraz na dzien publikacji niniejszego
raportu wynosi 640.000,00 zt i dzieli sie na 6.400.000 akcji o wartosci nominalnej
0,10 zt (dziesie¢ groszy) kazda.

Ogodlna liczba gtoséw wynikajaca ze wszystkich wyemitowanych przez Spoétke akcji
po zarejestrowaniu zmiany wysokosci kapitatu zaktadowego wynosi 8.900.000
gtoséw.

Struktura kapitatu zaktadowego Power Media S.A. po rejestracji zmian i na dzien

publikacji niniejszego raportu przedstawia sie nastepujgco:

1) 2.500.000 (stownie dwa miliony pieéset tysiecy) akcji uprzywilejowanych serii A
o wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

2) 2.500.000 (stownie dwa miliony piecset tysiecy) akcji zwyktych serii B o
wartosci nominalnej 0,10zt (dziesie¢ groszy) kazda

3) 1.400.000 (stownie jeden milion czterysta tysiecy) akcji zwyktych serii C, o
wartosci nominalnej 0,10 zt (dziesie¢ groszy) kazda.

Razem liczba akcji w kapitale zaktadowym na dzien publikacji niniejszego

sprawozdania wynosi 6.400.000 (sze$¢ miliondw czterysta tysiecy).

Razem liczba gtoséw na Walnym Zgromadzeniu na dzien publikacji niniejszego

sprawozdania wynosi 8.900.000 (osiem miliondw dziewiecset tysiecy).
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II.

Opis dziatalnos¢ Power Media S.A. w pierwszym poétroczu 2009 roku

1. 2Zdarzenia istotnie wplywajace na dziatalnos¢ Spolki, jakie nastapily w
pierwszym poiroczu 2009 roku

1.1

1.2

1.3

1.4

Kampania serwisu ifirma.pl - II edycja

W konsekwencji prac w II i III kwartale 2008 roku nad strategig rozwoju dla
serwisu ifirma.pl zaplanowana zostata ogdlnopolska kampania reklamowa z
wykorzystaniem mediéw telewizyjnych i radiowych, prasy oraz Internetu.

Kampania zostata zaplanowana w dwoch etapach. Pierwszy etap kampanii rozpoczat
sie w dniu 4 listopada 2008 roku i trwat 5 tygodni. Drugi etap kampanii przypadt w
miesigcach styczniu i lutym 2009 roku. Szczegdty dotyczace kampanii znajdujq sie
w pkt. II.1.2. sprawozdania Zarzadu za rok 2008 opublikowanym w dniu 17
kwietnia 2009 roku.

II etap kampanii reklamowej serwisu ifirma.pl miat duzy wptyw na wynik I poétrocza
2009 roku.

Uruchomienie serwisu pitroczy.pl — wersja do rozliczen podatkowych za
2008 rok

Spétka udostepnita w lutym 2009 roku kolejng wersje serwisu internetowego dla
wszystkich podatnikow - www.pitroczy.pl - umozliwiajacy przygotowanie i
wygenerowanie formularzy podatkowych PIT-36, PIT-36L, PIT- 37, PIT-38 oraz
wszelkich zatgcznikow do tych formularzy za rok 2008.

Niniejsze dziatania miaty wptyw na rozwdj serwisu ifirma.pl oraz sg czescig dziatan
majacych na celu osiggniecie celdow emisyjnych i wzrost liczby uzytkownikdw
ifirma.pl.

W 2009 roku z mozliwosci dokonania rozliczen rocznego zeznania podatkowego za
posrednictwem serwisu skorzystato niemal 24 000 osdéb, gdzie w 2008 roku
skorzystato 6000 podatnikéw. Prawie 11 000 osdb przekazato 1% swojego podatku
na Organizacje Pozytku Publicznego, co rowniez umozliwiat im pitroczny.pl.

Wspétpraca z Grupa Onet w zakresie serwisu pitroczny.pl

W marcu 2009 roku udostepniony zostat w Portalu Onet.pl serwisu pitroczny.pl w
wersji Cobrand do rozliczen podatkowych za rok 2008.

Niniejsze dziatania rowniez miaty wptyw na rozwdj serwisu ifirma.pl oraz sg czescig

dziatan majacych na celu osiggniecie celow emisyjnych i wzrost liczby
uzytkownikow ifirma.pl.

Wyrok Wojewoédzkiego Sadu Administracyjnego i Skarga Kasacyjna
Ministra Finansow

Wojewddzki Sad Administracyjny we Wroctawiu 27 marca 2009 roku wydat
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pozytywny dla Spotki wyrok, uchylajacy interpretacje Ministra Finanséw
stwierdzajqcq brak mozliwosci zaliczenia w koszty uzyskania przychodow wydatkow
zwigzanych z podwyzszeniem kapitatu spotki, jaki nastgpit w zwigzku z
dopuszczeniem akcji Spotki do publicznego obrotu. Tym samym Sad potwierdzit
stanowisko Spotki, iz wydatki na przygotowanie prospektu emisyjnego, aktu
notarialnego, ogtoszenia, drukowanie i dystrybucje prospektu, kampanie reklamowg
i promocyjng zwigzanych z podwyzszeniem kapitatu w drodze publicznej emisji akcji
stanowig koszt uzyskania przychodow. Po ogtoszeniu tego wyroku 25 maja 2009
wptyneta do Sadu Skarga Kasacyjna Ministra Finanséw, na ktérg Spodtka
odpowiedziata 10 czerwca 2009 roku. Sprawa zostata przekazana do Naczelnhego
Sadu Administracyjnego.

Spétka szacuje, ze po uzyskaniu pozytywnego orzeczenia Sqdu podatek dochodowy
za 2007 rok zmniejszy sie o 50tys. a za 2008 rok o 94 tys. Chociaz orzeczenie
bedzie wydane w sprawie ustalenia kosztow uzyskania przychodow bedzie tez to
miato wptyw na rozliczenia z tytulu podatku VAT (art. 88.1.2 ustawy o VAT z 11
marca 2004). Przy pozytywnym orzeczeniu NSA nie bedzie miat zastosowanie
wspomniany artykut i Spotka bedzie mogta odliczy¢ 125 tys. zi.

Rezygnacja Wiceprezesa Zarzadu

W dniu 29 czerwca 2009 roku Pan Andrzej Parszuto petnigcy funkcje Wiceprezesa
Zarzadu ztozyt rezygnacje z petnionej przez siebie funkcji ze skutkiem na 30
czerwca 2009 roku, o czym Spotka informowata w raporcie biezacym nr 25/2009 z
dnia 29 czerwca 2009 roku.

Na dzien publikacji niniejszego raportu sktad Zarzadu Power Media S.A. przedstawia
sie nastepujaco:

1)  Wojciech Narczynski — Prezes Zarzadu

2) Marta Przewtocka — Wiceprezes Zarzadu

3) Agnieszka Koztowska - Cztonek Zarzadu

2. Umowy zawierane w normalnym toku dziatalnosci Spétki

Informacje o
publikacji
informacji

szczegobtowych

Opis znaczacych umow

W zwigzku z realizacja umow zawartych pomiedzy Spétka a Grupg
Kapitalowg Siemens z siedziba w Warszawie warto$¢ obrotow w
okresie od listopada do dnia 31 grudnia 2008 roku wynosita
1 030 539,28 PLN zt.

Powyzsza wartos¢ przekracza 10% kapitatow wiasnych Power Media
S.A. uwzgledniajacych emisje akcji serii C i tym samym stanowi
kryterium do uznania obrotdw z umowy za warto$¢ znaczaca.

RB nr 15/2009 z dnia
3 czerwca 2009

W zwigzku z realizacja umow zawartych pomiedzy Spétka a Grupq
Kapitatowg Siemens z siedziba w Warszawie warto$¢ obrotow w
okresie od listopada do dnia 31 grudnia 2008 roku wynosita
1 030 539,28 PLN zi.

RB nr 8/2009 z dnia
24 marca 2009
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Powyzsza warto$¢ przekracza 10% kapitatdw witasnych Power
Media S.A. uwzgledniajacych emisje akcji serii C i tym samym
stanowi kryterium do uznania obrotéw z umowy za wartosc
zZnaczacy.

W zwigzku z realizacja uméw zawartych pomiedzy Emitentem a | RB nr 4/2009 z dnia
Spotkami z Grupy Just - Just Sp. z 0.0. i Media Koncept Sp. z 0.0. | 22 stycznia 2009
warto$¢ obrotéw netto od dnia 18 listopada 2008 roku do dnia
publikacji raportu biezacego nr 4/2009 z dnia 22 stycznia 2009
roku wyniosta 964 321,42 netto PLN.

Powyzsza wartos¢ przekracza 10% kapitatéw wiasnych Power Media
S.A. i tym samym stanowi kryterium do uznania obrotéw z umoéw
na wartos$¢ znaczaca.
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III. Zdarzenia istotnie wplywajace na dziatalnos¢ Spoltki, jakie nastapily po
okresie sprawozdania, mogace mie¢ wptyw na przyszie wyniki finansowe

1.

Wezwanie na sprzedaz akcji

W dniu 10 czerwca 2009 roku Zarzad Power Media S.A. realizujac postanowienia uchwaty
Nr 19 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia Power Media S.A. z dnia 29 maja 2009 roku
w sprawie udzielenia Zarzadowi Spoétki upowaznienia do nabycia akcji wiasnych Power
Media S.A. z przeznaczeniem na realizacje Programu Motywacyjnego, zakup akcji lub
udziatdw w innych podmiotach, sprzedaz pakietu akcji inwestorowi instytucjonalnemu i
umorzenie akcji, wyrazajacq zgode na nabycie przez Spotke od akcjonariuszy Spoétki akcji
wtasnych w ilosci nie wiekszej niz 5% (pie¢ procent) zarejestrowanego kapitatu
zaktadowego Spotki, za kwote 1.800.000,00 zt. (stownie: jeden milion osiemset tysiecy)
ztotych obejmujaca koszty ich nabycia i utworzeniu w tym celu kapitatu rezerwowego.,
ogtosit wezwanie do zapisywania sie na sprzedaz akcji Power Media S.A.

W wyniku wezwania Spoétka zamierzata naby¢ do 300.000 akcji wiasnych
reprezentujacych do 4,69% kapitatu zaktadowego oraz uprawniajacych do wykonywania
do 3,37% ogdlnej liczby gtoséow na walnym zgromadzeniu Spétki.

Cena, po jakiej Spotka zamierzata naby¢ akcje wtasne wynosita 5,70 zt (stownie: piec
ztotych siedemdziesigqt groszy).

Intencjg Power Media jako spotki publicznej byto zastosowanie optymalnej, z punktu
widzenia interesow akcjonariuszy, formy skupu akcji. Wykorzystanie trybu wezwania do
zapisywania sie na sprzedaz akcji stworzyto, zdaniem Spotki, wszystkim akcjonariuszom
réowne szanse do sprzedazy akcji.

Spoétka informowata o tym w Raporcie Biezacym nr 16/2009 z dnia 10 czerwca 2009
roku.

Zapisy na sprzedaz akcji przyjmowane byty w dniach od 1 lipca 2009 roku do dnia 14
lipca 2009 roku.

W dniu 17 lipca 2009 roku Spodtka dokonata transakcji nabycia akcji wtasnych w ilosci
300.000, po cenie 5,70 ztotych, za tqczng kwote 1.710.000 ztotych.

Zgodnie z informacja uzyskang od Biura Maklerskiego Banku DnB NORD Polska S.A.,
przeprowadzajgacego wezwanie w imieniu Power Media S.A.:

- stopa alokacji wyniosta: 11,985 %

- stopa redukcji wyniosta: 88,015 %.

Po nabyciu akcji wtasnych, Spoétka posiada tacznie 300.000 akcji wtasnych, stanowigcych
4,69% kapitatu zaktadowego Spotki oraz uprawniajacych do wykonywania 3,37% ogdlnej
liczby gtosdow na walnym zgromadzeniu Spoétki. Zgodnie z przepisami Kodeksu spotek
handlowych Spoétka nie moze wykonywac¢ praw udziatowych z bedacych w jej posiadaniu
akcji wiasnych.

Wartos$¢ nominalna jednej akcji wynosi 0,10 ztotych.

Spoétka informowata o tym w Raporcie Biezacych nr 30/2009 z dnia 17 lipca 2009 roku.
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2.

Podpisanie Umowy z Wroctlawska Agencja Rozwoju Regionalnego w zwiazku z
zatwierdzeniem wniosku Spoétki o dofinansowanie

W dniu 18 sierpnia 2009 roku zawarta zostata umowa pomiedzy Power Media S.A.
(Spotka, Beneficjent) a Polska Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci z siedzibg w
Warszawie, przy ulicy Panskiej 81/83, NIP 526-25-01-444, REGON 017181095 (PARP), w
ktorej imieniu dziata Wroctawska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A. z siedzibg we
Wroctawiu, przy ulicy Karmelkowej 29, nr KRS 55657 (WARR), w zwigqzku z
zatwierdzeniem  wniosku Spoétki  (sygnatura WND-POIG.08.02.00-02-002/09) o
dofinansowanie w ramach Dziatania 8.2 PO IG Runda I w roku 2009 przez Instytucje
Zarzadzajacq (Umowa).

Catkowity koszt realizacji Projektu wynosi 2 466 746,00 zt. Natomiast maksymalna kwota
wydatkéw kwalifikujgcych sie do objecia wsparciem, zwigzanych z realizacjq Projektu
wynosi 1 848 886,50 zt. Po spetnieniu warunkow wynikajacych z Umowy i przepisow
prawa dofinansowanie na realizacje Projektu bedzie nie wyzsze niz 1 189 168,00 zt.

Umowa jest umowg istotna ze wzgledu na warto$¢ oraz realizacje celéw emisyjnych
zwigzanych z rozwojem serwisu ifirma.pl.

Spoétka informowata o zawarciu tej umowy w Raporcie Biezacym nr 34/2009 z dnia 19
sierpnia 2009.
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IV. Czynniki ryzyka i zagrozenia

1. Czynniki ryzyka zwigzane z otoczeniem, w jakim Power Media S.A. prowadzi
dziatalnosc¢

1.1

1.2

1.3

Ryzyko zwigzane z sytuacja makroekonomiczng

Prowadzona przez Power Media S.A. dziatalno$¢ jest w sposob istotny uzalezniona
od sytuacji makroekonomicznej. Power Media S.A. wspoipracuje z duzymi
korporacjami prowadzacymi dziatalno$¢ w Polsce oraz firmami zagranicznymi.
Ostabienie wzrostu gospodarczego w Polsce oraz na rynkach $swiatowych w sposob
negatywny wptywa na rozmiary prowadzonej dziatalnosci przez te podmioty, a tym
samym na wyniki osiggane przez Power Media S.A.

Power Media S.A. poprzez rozbudowe dziatu sprzedazy prowadzi dywersyfikacje
obszaréw swojej dziatalnosci wewnatrz segmentdow branzy informatycznej, a
ponadto zamierza poszukiwac¢ przedsiewzie¢, na ktére ewentualna recesja moze
mie¢ najmniejszy wptyw oraz nowych rynkow zbytu na swoje ustugi.

Ryzyka zwigzane ze stabilnoscia systemu prawnego i podatkowego

Jednym z istotnych zagrozen dla Power Media S.A. jest niestabilnos$¢ polskiego
systemu prawnego, czeste zmiany przepisdw odnoszacych sie do prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, a takze systemu podatkowego.

Power Media S.A. ogranicza wptyw tego ryzyka poprzez $ledzenie tendencji w
zmianach prawa oraz biezace monitorowanie zmian w prawie w celu szybkiego
dostosowania firma.pl do aktualnych przepiséw prawa.

Ryzyko walutowe

Gwattowne zmiany kurséw walut majg wptyw na osiggane przez Power Media S.A.
wyniki finansowe, gdyz z niektérymi kontrahentami Power Media S.A. rozlicza sie w
walutach obcych szczegdlnie w Euro i Dolarach.

Spétka na biezaco monitoruje rentownos$¢ kontraktow zawartych w walutach obcych
i w wypadku osiggniecia przez nie rentownosci ponizej akceptowalnej wartosci
renegocjuje. Nowe kontrakty zawierane sg przy uwzglednieniu tendencji umacniania
sie ztotego.

2. Czynniki ryzyka zwigzane bezposrednio z dziatalno$cia Power Media S.A.

2.1

Ryzyko utraty kluczowych pracownikow

Dziatalno$¢ Power Media S.A. oraz jego perspektywy rozwoju zalezg w duzej mierze
od wiedzy i doswiadczenia wysoko kwalifikowanej kadry pracowniczej. Dynamiczny
rozwoj firm sektora IT na terenie Polski i UE przyczynia sie do wzrostu popytu na
wysokokwalifikowang kadre.

Power Media S.A. w celu pozyskania jak najlepszych pracownikéw podejmuje

nastepujace dziatania:

- reorganizacja dziatu HR, gtéwnie w celu wprowadzenia ustugi komplementarnej,
jaka jest outsourcing i rekrutacja specjalistbw IT. Pozyskana dzieki tej
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inicjatywie duza baza specjalistow pozwala usprawni¢ rekrutacje na potrzeby
Power Media S.A.,

- uruchomienie programu opcji pracowniczych Power Media S.A. obejmujacy lata
2008-2011 - w celu zwigzania ze sobg kluczowych pracownikéw zostat
wdrozony program motywacyjny. Szczegoty dotyczace realizacji tego programu
znajdujg sie w czesci III niniejszego raportu, pkt. 8.

Power Media S.A. uznaje, ze choc¢ ryzyko to wystepuje, to nie jest bardzo istotne -
podjete dziatania neutralizujg je, a doskonata zdolno$¢ do pozyskiwania nowych
kadr jest dodatkowym atutem spotki.

Ryzyko zwigzane z procesem sprzedazy produktow i ustug

Sprzedaz Power Media S.A., podobnie jak wiekszosci podmiotédw z branzy
informatycznej charakteryzuje sie pewnymi wahaniami wartosci sprzedazy, ktéra
uwarunkowana jest pozyskaniem kontraktéw, wykonaniem ustug lub produktu. W
sytuacji, gdy dotychczasowa dziatalnos¢ prowadzona byta z dominujaca przewagq
segmentu ustug informatycznych, na wynik finansowy znaczny wptyw miat fakt
pozyskania badz utraty kontrahenta.

Na ograniczenie wystepujacego zjawiska moze pozytywnie wptyngé dalszy rozwadj
dwoch pozostatych linii biznesowych, a w szczegdlnosci serwisu ifirma.pl. Ponadto,
aby efektywnie prowadzi¢ sprzedaz ustug i produktow IT Power Media S.A.
rozbudowata dziat sprzedazy.

Ryzyko zwiazane z konkurencja

Rynek ustug informatycznych i oprogramowania komputerowego jest w Polsce
konkurencyjny. Charakteryzuje sie on rowniez duzym rozdrobnieniem. Nie mozna
wykluczy¢, ze w najblizszym czasie nastgpi zaostrzenie walki konkurencyjnej.
Mogtoby to wptyngaé na konieczno$¢ obnizenia marz, co skutkowatoby pogorszeniem
rentownosci prowadzonej dziatalnosci.

Power Media S.A. ogranicza to ryzyko poprzez state podwyzszanie kompetencji
firmy i pracownikow, rozbudowanie dzialu sprzedazy oraz podniesienie
atrakcyjnosci oferty.

Ryzyko zwigzane z wadliwym dziataniem oprogramowania
Power Media S.A. oferujgc swoim klientom produkcje i sprzedaz oprogramowania
ponosi ryzyko zwigzane z jego wadliwym dziataniem.

W celu ograniczenia tego ryzyka Spotka doktada wszelkich staran, aby oferowane
przez nig produkty byly bezawaryjne. W tym celu przed wdrozeniem systemu lub
wprowadzeniem nowego produktu na rynek jest on sprawdzany pod wzgledem
stabilnosci oraz wydajnosci. Zapobiega to wadliwemu dziataniu oprogramowania u
klienta.

Ryzyko zwiazane z opodznieniami w realizacji celow emisji zwiazanych z
pozyskaniem klientow serwisu ifirma.pl

Jednym z gtéwnych celéw emisji Akcji Serii C byto pozyskanie $rodkédw na rozwoj
serwisu ifirma.pl, co miato w istotny sposob wptynaé na rozwdj Power Media S.A.
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Realizacja tego celu moze napotyka¢ na trudnosci zwigzane z dostepem
potencjalnych klientow do sieci Internetu, czy polityka panstwa komplikujacg
sprawozdawczos¢ finansowg i prawo podatkowe oraz trudnoscig upowszechnienia
ustug ksiegowosci internetowej posrod potencjalnych klientéw serwisu ifirma.pl, jak
i dotarcia do nich.

Powodzenie sprzedazy produktu ifirma.pl jest w dalszym ciaqgu waznym elementem
wzrostu zarowno wartosci firmy jak i jej perspektyw rozwoju.

Ryzyko zwigzane 2z opOznieniami w realizacji celéw emisji zwigzanych z

pozyskaniem klientoéw serwisu ifirma.pl jest ograniczane poprzez:

- pozyskanie klientéw oparte na zespole niezaleznych dziatan,

- biezacg ocene wynikéw i intensyfikacje dziatan najbardziej efektywnych,

- popularyzacje serwisu poprzez tworzenie serwisow cobrandowych

- pozyskiwanie alternatywnych Zrodet finansowania rozwoju systemu
informatycznego wspierajacy procesy B2B redystrybucji i co-brandingu serwisu
ifirma.pl

- rozbudowe oferty serwisu ifirma.pl o dodatkowe ustugi komplementarne dla
klientéw serwisu.

Wszystkie te dziatania majg poprawi¢ skutecznos$¢ popularyzacji serwisu, podniesc
jego atrakcyjnos¢, jak i dobdr najbardziej efektywnych drog dotarcia do
potencjalnych klientéw.

Ryzyko zwigzane z rozwojem nowych programow

Wykorzystywane technologie informatyczne i telekomunikacyjne charakteryzujg sie
duza dynamikg zmian. W zwigzku z tym, istnieje ryzyko, ze Power Media S.A.
podejmujac btedne lub niekorzystne decyzje zwigzane z wyborem technologii dla
tworzenia lub rozwoju oprogramowania nie zaspokoi potrzeb rynkowych. Istnieje
rowniez ryzyko, ze w trakcie prac nad danym produktem segment rynku, do
ktérego byt on skierowany zostanie opanowany przez konkurencyjne firmy.

Power Media S.A. ogranicza to ryzyko poprzez:

- monitorowanie i ocene nowych technologii pod katem mozliwosci ich
zastosowania w spotce oraz ich rzeczywistej efektywnosci i przydatnosci w
dziataniach Spotki,

- rozwijanie posiadanych produktow, tak aby utrzymywaé przewage nad
potencjalnymi nowymi konkurentami

- ciggte udoskonalanie polityki jakosci $wiadczonych ustug.

Ryzyko utraty kontraktéow

Przedmiotem dziatalnosci Spotki sq miedzy innymi ustugi programistyczne. Power
Media S.A. zawierajgc umowy nie zawsze jest w stanie sprawdzi¢ kondycje
finansowg swoich kontrahentow, zwlaszcza Ze s to czesto oddziaty
miedzynarodowych korporacji. W zwigzku z tym moze wystapi¢ ryzyko
niewyptacalnosci ze strony klienta lub w przypadku upadtosci kontrahenta utrata
kontraktu.

Power Media S.A. ogranicza to ryzyko poprzez dywersyfikacje portfela zlecen oraz
zapisy w umowach uniemozliwiajgce lub ograniczajace poniesione straty w wypadku
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wypowiedzenia kontraktu.

Ryzyko zwigzane z funkcjonowaniem sieci internet oraz ochrona danych
osobowych

Dziatalnos¢ Power Media S.A. opiera sie miedzy innymi na dziataniu sieci
internetowej. Stwarza to potencjalne ryzyko zwigzane 2z przestepstwami
dokonywanymi za posrednictwem sieci, np. wtamanie do systemu komputerowego i
jego zniszczenie lub uszkodzenie. Mozliwe jest przy tej okazji rowniez ujawnienie
danych osobowych, a co za tym idzie naruszenie ustawy o ochronie danych.
Dodatkowe niebezpieczenstwo stwarzajg znajdujace sie w sieci wirusy
komputerowe, robaki itp. Przestepstwa dokonywane za posrednictwem sieci
internetowej oraz wirusy komputerowe, ktére moga zakiéci¢ dziatanie systemoéw
komputerowych Power Media S.A. mogg mie¢ negatywny wptyw na dziatalnosé.

Power Media S.A., jego sytuacje finansowa i osiggane wyniki.

W serwisie ifirma.pl Power Media S.A. ogranicza wystepowanie tego ryzyka poprzez

stosowanie systemu bezpieczenstwa opartego na trzech filarach:

- Hasto i login. Stuzg do identyfikacji uzytkownika i zapewniajg jego wytacznosé
na dostep do jego zapisow. Sq one wybierane przy rejestracji w serwisie. Hasto
musi spetnia¢ okreslone warunki bezpieczenstwa zgodne ze standardami
rynkowymi.

- Szyfrowanie danych. Transmisja danych pomiedzy serwerem ifirma.pl a
komputerami klientéw jest zabezpieczona w sposob analogiczny do systemoéw
bankowosci internetowej.

- Kopie zapasowe. Sg wykonywane codziennie. Po zaszyfrowaniu danych klientéw
sq one przechowywane w dwodch osobnych lokalizacjach. Wyklucza to ryzyko
utraty danych oraz ryzyko dostepu do nich przez osoby niepowotane.

Ryzyko zwiazane z mozliwoscia niezrealizowania planowanych celow
emisyjnych

Jednym z celéw planowanej publicznej oferty akcji jest pozyskanie srodkéw na
rozwoj serwisu ifirma.pl, co ma w istotny sposéb wptynaé na rozwdj Power Media
S.A.. Niemniej Power Media S.A. nie moze wykluczy¢, ze realizacja tego celu moze
napotyka¢ na trudnosci zwigzane z dostepem potencjalnych klientow do sieci
Internetu, czy polityka panstwa komplikujacg sprawozdawczos¢ finansowg i prawo
podatkowe. Istnieje rowniez ryzyko, ze w przypadku zrezygnowania z
przeprowadzenia ww. inwestycji Power Media S.A. bedzie musiat znalezé
alternatywny cel inwestycyijny.

Podsumowujac efekty kampanii reklamowej przeprowadzonej w IV kwartale 2008
roku oraz I kwartale 2009 roku Zarzad Power Media S.A. nie moze zagwarantowac,
ze bedzie istniata mozliwos¢ wydania $rodkéw z emisji zgodnie z ich
przeznaczeniem. Zarzad rozwaza inne mozliwosci inwestycyjne oraz inne metody
popularyzacji serwisu ifirma.pl i wybierze najlepsze z punktu widzenia
akcjonariuszy. Informacja o zmianie celéw emisji zostanie przekazana do publicznej
wiadomosci w drodze komunikatu biezacego.

Ryzyko zwigzane z mozliwoscig niezrealizowania planowanych celéw emisyjnych w
zakresie zatozonego rozwoju serwisu ifirma.pl eliminowane jest poprzez podjecie
dodatkowych dziatan, majacych zwiekszy¢ popularyzacje serwisu posrod
potencjalnych klientéw, takich jak:

Sprawozdanie Zarzadu do SA-P 2009



Power Media

Wroctaw, 31.08.2009r.

pozyskanie klientow oparte na zespole niezaleznych dziatan,

biezacg ocene wynikow i intensyfikacje dziatan najbardziej efektywnych,
popularyzacje serwisu poprzez tworzenie serwisow cobrandowych

pozyskiwanie alternatywnych Zrodet finansowania rozwoju  systemu
informatycznego wspierajacy procesy B2B redystrybucji i co-brandingu serwisu
ifirma.pl

rozbudowe oferty serwisu ifirma.pl o dodatkowe ustugi komplementarne dla
klientéw serwisu.
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V.

Pozostate informacje

1. Wybrane dane finansowe,

sprawozdania finansowego Power Media S.A.

Wroctaw, 31.08.2009r.

zawierajace podstawowe pozycje skréconego

Wybrane dane

w tys. zt

w tys. EUR

I Pétrocze 2009

I Pétrocze 2008

I Pétrocze 2009

I Pé6trocze 2008

finansowe narastajaco okres | narastajaco okres | narastajaco okres | narastajaco okres
01.01.2009- 01.01.2008- 01.01.2009- 01.01.2008-
30.06.2009 30.06.2008 30.06.2009 30.06.2008

I. Przychody netto ze
sprzedazy produktdow, 4 347 805,28 6 641 479,09 962 240,89 1 909 788,10
towardéw i materiatow
IL. Zysk(strata) z dziatalnosci -1 920 233,97 915 779,35 -424 979,39 263 336,60
operacyjnej
III. Zysk(strata) brutto -1 721 553,91 997 507,72 -381 008,22 286 837,97
IV. Zysk(strata) netto -1 815 333,16 796 094,31 -401 763,12 228 920,61
V. Przeplywy pieniezne netto -2 821 777,98 897 956,57 -624 505,93 258 211,57
z dziatalnosci operacyjnej
VI. Przeplywy pienigzne netto -19 219,30 -200 413,25 -4 253,55 -57 629,76
z dziatalnosci inwestycyjnej
VII. Przeptywy pieniezne
netto z dziatalnosci -35 801,15 6 082 555,30 -7 923,38 1 749 066,97
finansowej
VIIL. Przeplywy pienigzne -2 876 798,43 6 780 098,62 -636 682,86 1 949 648,79
netto, razem
IX. Aktywa, razem(na koniec
potrocza biezgcego roku
obrotowego i na koniec 7 407 400,67 9 499 534,46 1 657 284,92 2 832 131,20
poprzedniego roku
obrotowego)
X. Zobowigzania i rezerwy na
zobowigzania(na koniec
potrocza biezacego roku 1 136 583,86 1 426 134,49 254 292,08 425 178,73
obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)
XI. Zobowigzania
dtugoterminowe(na koniec
potrocza biezacego roku 0,00 1 330,52 0,00 396,67

obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)
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XII. Zobowigzania
krotkoterminowe(na koniec
potrocza biezacego roku
obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)

997 727,08

1237 424,96

223 225,14

368 918,06

XIII. Kapitat wiasny (na
koniec pétrocza biezgcego
roku obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)

6 270 816,81

8 073 399,97

1402 992,84

2 406 952,47

XIV. Kapitat zaktadowy (na
koniec pétrocza biezgcego
roku obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)

640 000,00

640 000,00

143 189,55

190 805,56

XV. Liczba akcji (w szt) (na
koniec pétrocza biezgcego
roku obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)

6 400 000

6 400 000

6 400 000

6 400 000

XVI. Zysk (strata) na jedng
akcje zwykig (w z/EUR)

-0,38

0,17

-0,08

0,05

XVII. Rozwodniony zysk
(strata) na jedna akcje
zwykig (w z{/EUR)

-0,38

0,17

-0,08

0,05

XVIII. Warto$¢ ksiegowa na
jedna akcje (w z#/EUR) (na
koniec pétrocza biezgcego
roku obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)

0,98

1,26

0,22

0,38

XIX. Rozwodniona wartos¢
ksiegowa na jedng akcje (w
zl/EUR) (na koniec poétrocza
biezgcego roku obrotowego i
na koniec poprzedniego roku
obrotowego)

0,97

1,26

0,22

0,37

XX. Zadeklarowana lub
wypfacona dywidenda na
jedng akcje (w zt/ EUR) (na
koniec pétrocza biezgcego
roku obrotowego i na koniec
poprzedniego roku
obrotowego)

0,00

0,00

0,00

0,00

2. Opis organizacji grupy kapitatowej Power Media S.A., ze wskazaniem jednostek

podlegajacych konsolidacji

Power Media S.A. nie tworzy grupy kapitalowej oraz nie jest jednostkg podlegajaca
konsolidacji.

Wskazanie skutkéw zmian w strukturze jednostki gospodarczej, w tym w
wyniku potaczenia jednostek gospodarczych, przejecia lub sprzedazy jednostek
grupy kapitatlowej emitenta, inwestycji dlugoterminowych, podziatu,
restrukturyzacji i zaniechania dziatalnosci
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W dziatalnosci Spoétki w I pétroczu 2009 powyzsze zdarzenia nie wystapity.

4. Stanowisko zarzadu Power Media S.A. odnosnie mozliwosci zrealizowania
wczesniej publikowanych prognoz wynikéw na dany rok, w s$wietle wynikow
zaprezentowanych w raporcie za I potrocze 2009 roku w stosunku do wynikow
prognozowanych

Power Media S.A. nie publikowata prognoz wynikdéw finansowych oraz danych
szacunkowych.

5. Wskazanie akcjonariuszy posiadajacych bezposrednio lub posrednio przez
podmioty zalezne co najmniej 5% ogodlnej liczby gltos6w na Walnym
Zgromadzeniu Power Media S.A. na dzien przekazania raportu za I poéirocze
2009 wraz ze wskazaniem liczby posiadanych przez te podmioty akcji, ich
procentowego udzialu w kapitale zakladowym, liczby glosow 2z nich
wynikajacych i ich procentowego udziatu w ogoélnej liczbie glosé6w na Walnym
Zgromadzeniu oraz wskazanie zmian w strukturze witasnosci znacznych
pakietow akcji Spotki w okresie od przekazania poprzedniego raportu

W ponizszych tabelach Power Media S.A. prezentuje dane zgodnie z otrzymanymi od
akcjonariuszy informacjami.

Dane na dzien 30 czerwca 2009r.

. Udziat . Udziat
Akcjonariusz L:I:(zcl?ia w kapitale L;::z\?v w liczbie
] zaktadowym g gtosow
Wojciech Narczynski 1 555 000 24,30% 2 430 000 27,30%
Andrzej Parszuto* 997 483 15,59% 1872 483 21,04%
Marta Przewtocka 985 530 15,40% 1485 530 16,69%
* wg informacji przekazanej 10 lipca.
Razem liczba akcji w kapitale zakladowym: 6.400.000
Razem liczba glos6w w kapitale zakladowym: 8.900.000
Dane na dzien opublikowania raportu pétrocznego SA-P 2009
. Udziat . Udziat
Akcjonariusz L|czl?_a w kapitale L|czI,:a w liczbie
akcji glosow ,
zakltadowym gtosow
Wojciech Narczynski 1483 092 23,17% 2 358 092 26,50%
Andrzej Parszuto* 997 483 15,59% 1872 483 21,04%
Marta Przewtocka 930 401 14,54% 1430 401 16,07%

* wg informacji przekazanej 10 lipca.
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Razem liczba akcji w kapitale zakladowym: 6.400.000
Razem liczba glos6w w kapitale zakladowym: 8.900.000

Zestawienie stanu posiadania akcji Power Media S.A. lub uprawnien do nich
przez osoby zarzadzajace i nadzorujace Spotki na dzien przekazania raportu za
pierwsze poirocze 2009 roku, wraz ze wskazaniem zmian w stanie posiadania,
w okresie od przekazania poprzedniego raportu, odrebnie dla kazdej z os6b

Zgodnie z otrzymanymi od 0s6b zarzadzajacych i nadzorujacych Emitenta informacjami,
Spdtka ponizej prezentuje stan posiadania akcji Power Media S.A. przez te osoby.
Cztonkowie Zarzadu i Rady Nadzorczej nie posiadajq opcji na akcje Emitenta.

Zestawienie stanu posiadania akcji przez osoby zarzadzajace i nadzorujace na
dzien 30 czerwca 2009 roku

- . . Udziat . Udziat
Imiei Petniona Liczba w kapitale Liczba w liczbie
nazwisko funkcja akcji P glosow e
zaktadowym gtosow
‘,(l";r?ccz";%zkl ;;ii:fju 1555000  24,30% 2430000 27,30%
’;;‘r‘_jsrzzfgo* ;Va:ﬁzeggizes 997 483|  15,59% 1872483 21,04%
L";retfwocka ;V;fzeggﬁzes 985530|  15,40% 1485530 16,69%
Agnieszka Cztonek 250 000 3,91% 375000  4,21%
Koztowska Zarzadu
Anastazia Przewodniczaca
Koo, é Rady 0 0,00% 0 0,00%
) Nadzorczej
Alicja Cztonek Rady o o
Korbecka Nadzorczej 0 0,00% 0 0,00%
Ewa Minska- | Cztonek Rady 0 0,00% 0 0,00%
Struzik Nadzorczej
Ireneusz Cztonek R_ady 0 0,00% 0 0,00%
Werner Nadzorczej
Monika Cztonek R_ady 0 0,00% 0 0,00%
Wysocka Nadzorczej

* wg informacji przekazanej 10 lipca.

Razem liczba akcji w kapitale zakladowym: 6.400.000

Razem liczba glos6w w kapitale zakladowym: 8.900.000
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Zestawienie stanu posiadania akcji przez osoby zarzadzajace i nadzorujace w
dniu opublikowania raportu pétrocznego SA-P 2009

. . . . Udziat . Udziat
Imiei Pelniona Liczba w kapitale Liczba w liczbie
nazwisko funkcja akcji P gtosow p
zaktadowym gtosow
‘,(I\’;rlccz'flfgkl Prezes Zarzadu 1483092 23,17% 2358 092| 26,50%
L";retfwocka \éva:ﬁzeggizes 930 401| 14,54% 1430401 16,07%
Agnieszka Cztonek 235019|  3,67% 360 019|  4,05%
Koztowska Zarzadu
Anastazia Przewodniczaca
Ko+odzieJ' Rady 0 0,00% 0 0,00%
) Nadzorczej
Alicja Cztonek Rady o o
Korbecka Nadzorczej 0 0,00% 0 0,00%
Ewa Mlnska- Cztonek R_ady 0 0,00% 0 0,00%
Struzik Nadzorczej
Ireneusz Cztonek R_ady 0 0,00% 0 0,00%
Werner Nadzorczej
Monika Cztonek R_ady 0 0,00% 0 0,00%
Wysocka Nadzorczej

* wg informacji przekazanej 10 lipca.

Razem liczba akcji w kapitale zakladowym: 6.400.000
Razem liczba glos6w w kapitale zakladowym: 8.900.000

7. Wskazanie postepowan toczacych sie przed sadem, organem wilasciwym dla
postepowania arbitrazowego Iub organem administracji publicznej, z
uwzglednieniem informacji w zakresie:

a) postepowania dotyczacego zobowiazan albo wierzytelnosci Power Media
S.A. lub jednostki od niej zaleznej, ktorych wartos¢ stanowi co najmniej
10% kapitaléw wlasnych Spéitki, z okresleniem: przedmiotu postepowania,
wartosci przedmiotu sporu, daty wszczecia postepowania, stron wszczetego
postepowania oraz stanowiska Spofki;

b) dwu lub wiecej postepowan dotyczacych zobowiazan oraz wierzytelnosci,
ktorych laczna wartos¢ stanowi odpowiednio co najmniej 10% kapitatow
wiasnych Spoétki, z okresSleniem lacznej wartosci postepowan odrebnie w
grupie zobowiazan oraz wierzytelnosci wraz ze stanowiskiem Spétki w tej
sprawie oraz w odniesieniu do najwiekszych postepowan w grupie
zobowiazan i grupie wierzytelnosci - ze wskazaniem ich przedmiotu,
wartosci przedmiotu sporu, daty wszczecia postepowania oraz stron
wszczetego postepowania.

Sprawozdanie Zarzadu do SA-P 2009
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W okresie od 1 stycznia 2009 roku do 30 czerwca 2009 roku przed sgdem, organem
wiasciwym dla postepowania arbitrazowego lub organem administracji publicznej Spétka
nie byta strong zadnego postepowania dotyczacego zobowigzan ani wierzytelnosci,
ktéorych jednorazowa lub taczna warto$¢ stanowityby co najmniej 10% kapitatdw
wiasnych Power Media S.A.

8. Informacje o zawarciu przez Power Media S.A. lub jednostke od niego zalezna
jednej lub wielu transakcji z podmiotami powigzanymi, jezeli pojedynczo lub
tacznie sa one istotne i zostaly zawarte na innych warunkach niz rynkowe przy
czym informacje dotyczace poszczegdlnych transakcji moga by¢ zgrupowane
weditug rodzaju, z wyjatkiem przypadku, gdy informacje na temat
poszczegdlinych transakcji sa niezbedne do zrozumienia ich wplywu na sytuacje
majatkowa, finansowac i wynik finansowy emitenta, wraz z przedstawieniem:
a) Informacji o podmiocie, z ktéorym zostala zawarta transakcja,

b) Informacji o powiazaniach Spoétki lub jednostki od niego zaleznej z
podmiotem bedacym strona transakcji;

c) Informacji o przedmiocie transakcji;

d) istotnych warunkoéw transakcji, ze szczeg6élnym uwzglednieniem warunkéow
finansowych oraz ze wskazaniem okreslonych przez strony specyficznych
warunkéw, charakterystycznych dla tej umowy, w szczegdlnosci
odbiegajacych od warunkéw powszechnie stosowanych dla danego typu

umow.

e) Innych informacji dotyczacych tych transakcji, jezeli sa niezbedne do
zrozumienie sytuacji majatkowej, finansowej i wyniku finansowego
emitenta,

f) Wszelkich zmian transakcji z podmiotami powiazanymi, opisanych w
ostatnim sprawozdaniu rocznym, ktore moga mieé¢ istotny wplyw na
sytuacje majatkowaq, finansowa i wynik finansowy Power Media S.A.

W I pétroczu 2009 powyzsze zdarzenia w Power Media S.A. nie wystgpity.

9. Informacje o udzieleniu przez Power Media S.A. lub przez jednostke od niego
zalezna poreczen kredytu lub pozyczki lub udzieleniu gwarancji - facznie
jednemu podmiotowi lub jednostce zaleznej od tego podmiotu, jezeli laczna
wartosc¢ istniejacych poreczen lub gwarancji stanowi rownowartos¢ co nhajmniej
10% kapitatéw wlasnych Spoélki, z okresleniem:

a) nazwy (firmy) podmiotu, ktoremu zostaly udzielone poreczenia Ilub
gwarancje,

b) tacznej kwoty kredytéw lub pozyczek, ktora w catosci lub w okreslonej
czesci zostala odpowiednio poreczona lub gwarantowana,

c) okresu, na jaki zostaly udzielone poreczenia lub gwarancje,

d) warunkéw finansowych, na jakich poreczenia lub gwarancje zostaly
udzielone, z okresleniem wynagrodzenia emitenta lub jednostki od niego
zaleznej za udzielenie poreczen lub gwarancji,

e) charakteru powigzan istniejacych pomiedzy Spétka a podmiotem, ktéry
zaciagnat kredyty lub pozyczki.

W okresie od 1 stycznia 2009 roku do 30 czerwca 2009 roku Spotka nie udzielita
poreczen kredytow Ilub pozyczek, jak rdéwniez nie udzielita gwarancji, ktorych
jednorazowa lub taczna wartos¢ stanowityby co najmniej 10% kapitatow wiasnych Power
Media S.A.
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10.

11.

Inne informacje, ktore zdaniem Power Media S.A. sa istotne dla oceny jego
sytuacji kadrowej, majatkowej, finansowej, wyniku finansowego i ich zmian,
oraz informacje, ktore sa istotne dla oceny mozliwosci realizacji zobowiazan
przez Spotke.

Poza informacjami, ktore zostaty podane w punkcie II, III i IV niniejszego sprawozdania,
Power Media S.A. nie widzi innych istotnych dla oceny sytuacji kadrowej, majatkowej i
finansowej Spoétki, a takze istotnych dla oceny wyniku finansowego i ich zmian, oraz
innych informacji, ktére sqg istotne dla oceny mozliwosci realizacji zobowigzan przez
Spotke.

Wskazanie czynnikow, ktére w ocenie Power Media S.A. beda mialy wplyw na
osiagniete przez niego wyniki w perspektywie co najmniej kolejnego kwartatu.

Spotka w dalszym ciagu odczuwa skutki spowolnienia gospodarczego szczegélnie w
zakresie swiadczenia ustug rekrutacji i outsourcingu specjalistow IT.

Spoétka koncentruje swoje wysitki przede wszystkim na pozyskaniu nowych klientow na
ustugi rekrutacji i outsourcingu kadr IT w Polsce oraz w zakresie rozwoju ustug
informatycznych $wiadczonych dla klientéw zagranica.

Dodatkowo wprowadzone zostaty zasady oszczednosci oraz prowadzone jest biezgce
monitorowanie rynku.
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